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Resumen

La moda, pese a su naturaleza temporal, puede ser objeto de proteccién juridica
porque manifiesta la expresién creativa del individuo y constituye el bien inma-
terial protegido por las normas de la propiedad intelectual frente a la copia o
apropiacién indebida de las creaciones del disefiador. El objetivo general de la
investigacién fue analizar, desde un enfoque cualitativo, doctrinario y normativo,
las dos principales figuras juridicas de la propiedad intelectual que otorgan pro-
teccién a las creaciones en este sector: el derecho de autor y el disefio industrial.
Para ello, primero se explica la implicancia de la propiedad intelectual en la moda;
luego, considerando que muchos estudios catalogan a las creaciones de este sector
como obras de arte aplicado, se explica doctrinalmente el alcance de esta categoria
en la tutela juridica de los disenos de esta industria y se comparan ambas figuras
juridicas a fin de evidenciar vacios normativos que obstaculizan garantizar una
proteccién eficaz en el sector de la moda; por tltimo, se examinan los principales
desafios juridicos en la proteccion de los disenios en este sector. Con todo lo an-
terior, se concluye que los disefios o creaciones de este sector de la moda pueden
protegerse por derechos de autor, pero, por estrategia comercial, también pueden
ser protegidos por el disefio industrial; por lo tanto, es necesario evaluar la necesi-
dad de fortalecer el marco normativo de la propiedad intelectual y adoptar medi-
das que garanticen una proteccién mds eficiente y accesible para las creaciones de
la industria de la moda.

Palabras clave: moda, propiedad intelectual, derecho de autor, obra de arte apli-
cado, disefo industrial.

A legal analysis of intellectual property rights that protect
creations in the fashion industry

Abstract

Fashion, despite its ephemeral nature, can be subject to legal protection, as it em-
bodies the creative expression of the individual and constitutes an intangible asset
protected by intellectual property laws against the copying or misappropriation of
a designer’s creations. The overall objective of this research was to analyze, from a
qualitative, doctrinal, and regulatory perspective, the two main legal concepts of
intellectual property that provide protection for creations in this sector: copyright
and industrial design. To this end, the study first explains the implications of
intellectual property in fashion; next, given that many studies classify creations in
this sector as works of applied art, it explains the scope of this category in the legal
protection of designs in this industry from a doctrinal perspective, and compares
both legal concepts to highlight the regulatory gaps that hinder the guarantee of
effective protection in the fashion sector; finally, it examines the main legal cha-
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llenges involved in protecting designs in this sector. Based on the foregoing, it can
be concluded that designs or creations in the fashion industry can be protected
by copyright, but for business strategy purposes, they can also be protected by
industrial design; therefore, it is necessary to assess the need to strengthen the
intellectual property regulatory framework and adopt measures that ensure more
efficient and accessible protection for creations in the fashion industry.

Key words: fashion, intellectual property, copyright, applied art, industrial design.

Uma analise juridica das figuras de propriedade intelectual
que protegem as criagdes no setor da moda

Resumo

A moda, apesar de sua natureza tempordria, pode ser objeto de prote¢ao juridica,
pois manifesta a expressao criativa do individuo e constitui um bem imaterial
protegido pelas normas de propriedade intelectual contra a cépia ou a apropriagao
indevida das criagées do designer. O objetivo geral da pesquisa foi analisar, a partir
de uma abordagem qualitativa, doutrindria e normativa, as duas principais figuras
juridicas da propriedade intelectual que conferem protecio as criagdes nesse setor:
direito autoral e desenho industrial. Para isso, explica-se, em primeiro lugar, a
implicagio da propriedade intelectual na moda; em seguida, considerando que
muitos estudos classificam as criagdes desse setor como obras de arte aplicado,
explica-se doutrinariamente o alcance dessa categoria na tutela juridica dos des-
enhos e modelos dessa industria e compara-se ambas as figuras juridicas a fim de
evidenciar lacunas normativas que impedem a garantia de uma protego eficaz no
setor da moda; por fim, examinam-se os principais desafios juridicos na protegao
dos desenhos e modelos nesse setor. Com base no exposto, concluise que os des-
enhos ou criagoes desse setor da moda podem ser protegidos por direitos autorais,
mas, por uma questdo de estratégia comercial, também podem ser protegidos por
desenho industrial; portanto, é necessdrio avaliar a necessidade de fortalecer o
marco normativo da propriedade intelectual e adotar medidas que garantam uma
protecio mais eficiente e acessivel para as criagoes da industria da moda.

Palavras-chave: moda, propriedade intelectual, direitos autorais, obras de arte
aplicado, design industrial.

1. Introduccién

El sector de la moda, pese a ser considerado por muchos como un
fenémeno subjetivo de abordar desde el dmbito juridico por su ca-
rdcter temporal, adquiere importancia cuando se trata de proteger
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la propiedad y el derecho de autoria de las creaciones, conocidos en
el derecho como propiedad intelectual. En ese contexto, diferentes
legislaciones, siguiendo estdndares internacionales, han buscado res-
guardar la propiedad intelectual y, con ello, parte de lo que surge
dentro del sector de la moda.

Ante la nueva especializacién conocida como fashion law, que pro-
mueve el interés de los profesionales del derecho de abordar las diver-
sas ramas vinculadas a esta industria y sus complejidades, es que se ha
desarrollado este trabajo, cuya finalidad es dar visibilidad a este cam-
po emergente. A partir del andlisis normativo que proporciona la pro-
piedad intelectual peruana, se evidencia que el legislador ha dejado de
lado la proteccién juridica de este sector por su naturaleza temporal y
caracteristica funcional, no dejando ver que la expresion artistica que
refleja la personalidad del disefiador también es protegible.

El objetivo general del presente articulo es analizar las figuras ju-
ridicas de propiedad intelectual que otorgan proteccién a las creacio-
nes en la industria de la moda segtin la doctrina y la normativa. Los
tres objetivos especificos son: el primero, explicar la implicancia de la
propiedad intelectual en la industria de la moda, a fin de justificar su
proteccién como obra de arte aplicado desde la doctrina; el segundo,
comparar las figuras juridicas de disefio industrial y derecho de autor
segun la normativa peruana; el tercero, explicar los desafios juridicos
que enfrenta la industria de la moda desde un enfoque doctrinal.

La metodologia desarrollada en esta investigacién es cualitativa,
porque busca comprender el fenémeno desde la perspectiva de quie-
nes lo perciben. Estd basada en el paradigma juridico iuspositivista,
ya que analiza normas que respetan los derechos inherentes del autor.

Esta investigacién busca ser un aporte en la discusién con otros
estudios sobre la proteccién juridica de este sector de la moda, al
permitir comprender los alcances y las limitaciones de la propiedad
intelectual frente a las dindmicas propias de esta industria.

2. La implicancia de la propiedad intelectual en la moda

La moda tiene su origen en Europa. Su consolidacién se dio con la
Revolucién Industrial de 1733, lo que marcé la expansién de la in-
dustria textil. Este sector retine los aspectos de novedad y estilo debi-
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do al creador Charles Frederich Worth, quien, en su deseo de vestir
a la mujer, vinculé la expresion artistica con la moda, dando lugar
al contenido inmaterial que puede albergar este sector (Salas, 2013).

Debido al contenido inmaterial, desde una perspectiva juridica,
la moda se articula principalmente a través de la propiedad intelec-
tual, aquella que es entendida como el conjunto de normas que res-
guardan las manifestaciones del ingenio humano, tales como las in-
venciones, las marcas y las expresiones artisticas, que son usadas para
un fin comercial. Su objetivo es incentivar la creatividad y fomentar
la innovacién al otorgarles a autores, artistas, inventores, cientificos
y empresas derechos exclusivos sobre sus creaciones, permitiéndoles
beneficiarse econdmicamente de su trabajo (Organizacién Mundial
de la Propiedad Intelectual, 2021).

La normativa de los derechos intelectuales ha sido esencial para
el crecimiento y la difusién de la industria de la moda al proporcio-
nar herramientas juridicas que sustentan su funcionamiento, tales
como patentes, diseno industrial, derecho de autor y signos distin-
tivos, siendo este tltimo el mds usado por empresas cuyo rubro es
la moda a fin de proteger y distinguir sus objetos de otras. Un claro
ejemplo de lo expuesto es Estados Unidos. Muchas marcas de moda
en ese pais utilizan la propiedad intelectual no solo como medio de
proteccién juridica, sino también como estrategia para conectar con
nuevos consumidores, especialmente las nuevas generaciones, que
valoran la visibilidad y autenticidad de las marcas en redes sociales
(Zarocostas, 2018).

Esta industria se ha caracterizado por comercializar objetos que
albergan la expresién artistica del autor, por ello, constituye un pro-
ceso creativo y productivo en el que se unen la innovacién, la expre-
sidn artistica y la busqueda de distincién del objeto en el mercado.
En ese sentido, la creatividad es el bien inmaterial que representa el
principal activo de los disenadores y de las empresas dentro de una
industria altamente competitiva (Toledo, 2022).

El sector de la moda tiene una naturaleza estética y funcional,
cuyos disenos pueden ser protegidos tanto por la figura del dise-
fio industrial como por los dibujos y modelos industriales, ya que
son creaciones estético-industriales. Pero también pueden ser con-
siderados obras de arte aplicado bajo el derecho de autor si poseen
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un valor artistico suficiente que alcance la exigencia del requisito
de originalidad. Por lo general, los disenadores que optan por una
proteccién juridica de sus creaciones estratégicamente registran sus
creaciones bajo el disefio industrial, ya que tutela la forma u orna-
mento de los productos fabricados a gran escala, garantizando asi la
singularidad y distintividad de los disenos frente a los competidores
(Carbajo, 2020).

No obstante, debido a la naturaleza dual en la industria de la
moda, manifestada en su caricter tanto utilitario como artistico, se
plantean desafios en la proteccién legal, ya que el valor de un objeto
no reside solo en lo tangible, sino también en la expresién creativa
que adquiere significado dentro de un contexto cultural. En la préc-
tica, si bien existen diferentes mecanismos de registro que otorgan
proteccién a las creaciones, su aplicaciéon resulta limitada en cier-
tos aspectos por la ausencia de criterios especificos en la norma que
aborden la naturaleza de este sector.

En la actualidad, con los avances tecnoldgicos, la moda buscéd
adaptarse a la realidad y al consumidor. Adquirié un papel impor-
tante en este sector porque busca satisfacer sus necesidades mediante
prendas personalizadas y de calidad. En Europa, la organizacién su-
pranacional de la Unién Europea, conformada por veintiséis paises,
reconoce a este sector, por su importancia econémica, como uno de
los que debe ser protegido juridicamente bajo el dibujo 0o modelo
de la Unién Europea, también llamado “disefio de la UE”, toda vez
que, en la actualidad, las redes sociales son el factor principal para
promover la copia de prendas a un precio menor y de baja calidad,
iniciadas usualmente por empresas cuya estrategia comercial es el fasz
fashion, el cual no solo promueve la explotacién laboral, sino que
también vulnera el derecho de autoria de todo creador dedicado a
expresarse artisticamente a través de una prenda u objeto.

Solo la Unién Europea ha desarrollado y armonizado al sector de
la moda dentro del sistema normativo. A diferencia de paises lati-
noamericanos, donde no es reconocida como bien juridico protegi-
do, en el Pert el debate académico y profesional, por su relacién con
diversas ramas del derecho (laboral, contractual, consumidor, penal,
intelectual, entre otros), permitié que el Colegio de Abogados de
Lima reconociera oficialmente como nueva especializacién “el Dere-
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cho de la Moda y el Retail” mediante la Resolucién N° 093-2022-
CAL/DCC de fecha 22 de agosto de 2022.

Como consecuencia de ello se creé la primera Comisién de Estu-
dios del Derecho de la Moda y Retail (Fasson, 2018), convirtiendo
el fashion law en una disciplina especializada en el Perd, la cual abar-
ca todas las etapas que atraviesan los productos vinculados a la indus-
tria de la moda: desde la concepcién creativa del disenador hasta su
llegada al consumidor final. Se entiende que, al referirse a “produc-
tos”, no se limita solo al vestido, sino que también incluye sectores
relacionados como el calzado, los accesorios, la joyeria, los cosméti-
cos, los perfumes y otras expresiones vinculadas al estilo de vida y la
belleza. Asimismo, esta especialidad juridica abarca a todos los actores
involucrados en la cadena de valor del sector: desde los disenadores y
creadores que conciben los productos, pasando por los proveedores
de insumos como fibras, textiles o materiales complementarios, hasta
las empresas encargadas de fabricar por encargo para otras marcas o
que producen bajo su propio sello, incluyendo aquellas que operan
bajo esquemas de subcontratacién (Fasson, 2018).

A pesar de ello, en los tltimos afos, muchos paises como el Pert
ain no reconocen la creatividad como un bien inmaterial que, den-
tro del sector de la moda, deba ser objeto de tutela juridica, debido a
la naturaleza dual de las creaciones y a la caracteristica de la tempo-
ralidad que influye en este sector. Estos son los factores principales
que explican el motivo por el que no se ha evidenciado, al menos en
este pafs, una actualizacién en la normativa en materia de propiedad
intelectual que brinde una proteccién eficaz al sector de la moda. La
ausencia de reformas obstaculiza la competitividad de la industria,
limitando la capacidad de los disefiadores o creadores para resguar-
dar sus obras frente a infracciones y plagios.

3. La obra de arte aplicado en el sector de la moda

La categoria de obra de arte aplicado se encuentra comprendida den-
tro de la figura juridica del derecho de autor. Este se caracteriza por
amparar creaciones que tienen un cardcter artistico, pero, a su vez,
estdn incorporadas en objetos utilitarios, protegiéndose asi creaciones
que cumplen una doble funcionalidad: son artisticas y funcionales.
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Este tipo de obras constituye los llamados “bienes inmateriales
hibridos”, porque retine al mismo tiempo caracteristicas de las di-
ferentes categorias de propiedad intelectual que no podrian encajar
en las formas de proteccién tradicionales, como las de signos dis-
tintivos, disefio industrial o derecho de autor; asi, las obras de arte
aplicado se caracterizan porque tienen finalidad industrial y, a su vez,
son de tipo estético-artistico (Carbajo, 2020).

Asimismo, este tipo de obras requieren de originalidad al igual
que el resto de las obras que se protegen bajo el derecho de autor;
pero, independiente del destino final que tengan, se caracterizan por
tener una utilidad, pudiéndose encontrar creaciones bidimensiona-
les —como dibujos— o tridimensionales, como modelos que estdn
destinados a la ornamentacién de objetos funcionales (Salas, 2013).

En esencia, Salas (2013) acepta la idea de que la funcionalidad
del objeto no impide su proteccidn, siempre que se cumpla el requi-
sito de originalidad. Para ella, la defensa estd en que la obra debe te-
ner una creacién estética que la distinga. A pesar de esto, no aborda
las implicaciones de proteger en exceso objetos utilitarios que solo
cumplen una funcién.

Toledo (2022) advierte sobre los riesgos de considerar a todos los
objetos utilitarios con algin tipo de ornamentacién como obras de
arte aplicado. Para él, si no hay un criterio que limite qué tipo de
creaciones deben ser categorizadas como obras protegidas, se puede
llegar a un escenario donde la proteccién sea muy amplia. Esto po-
dria incluir algunos productos como la vestimenta, que, por tener
elementos estéticos, podria afectar la claridad en la proteccién de los
derechos intelectuales y conllevaria reclamos sobre objetos que no
pueden considerarse estrictamente como expresiones artisticas, ya
que son también utilitarias.

De lo expuesto por los autores se evidencia que la obra de arte
aplicado funciona como una categoria flexible para proteger los dise-
fios o todo tipo de creaciones que surgen en la industria de la moda
con una doble funcionalidad, que —por su naturaleza— normal-
mente estdn separadas, pero el autor decidié plasmar artisticamente
su personalidad en un objeto 4til, convirtiéndolo asi en un soporte
de la creatividad individual. Sin embargo, su eficacia depende de la
existencia de criterios uniformes que delimiten el requisito de origi-
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nalidad y el alcance que debe tener un diseno para ser considerado
como una obra artistica protegible. Esa falta de precisién normativa
dificulta la defensa de los derechos de los disefadores frente a préc-
ticas de copia.

En la norma, el problema se expone desde el Convenio de Ber-
na para la proteccion de las obras literarias y artisticas, firmado en
1886, que establece lineamientos que salvaguardan juridicamente
las obras literarias, artisticas y cientificas en su expresién concreta
sin extenderse a las ideas subyacentes. La obra de arte aplicado, pese
a ser mencionada como una de las categorias que debe ser objeto de
proteccién por el derecho de autor, en concordancia con el articulo
2 del mencionado Convenio, no regula dentro de la normativa una
definicién y un alcance para este tipo de obra (Salas, 2013).

Ademds, el Convenio les otorga a los Estados la potestad de de-
finir el modo en que se protegerdn las obras de arte aplicado y toda
forma de proteccién derivada de la propiedad intelectual, reafirman-
dose la autonomia normativa de cada pais. Por ello, sus disposiciones
funcionan como estdndares minimos que los paises miembros deben
respetar, pudiendo adoptar normas mds amplias, pero nunca inferio-
res (Arana, 2014).

Por ejemplo, la normativa peruana, en el numeral 20 del articulo
2 de la Ley sobre el Derecho de Autor del Decreto Legislativo 822,
define las obras de arte aplicado como: “Una creacién artistica con
funciones utilitarias o incorporada en un articulo dtil, ya sea una
obra de artesania o producida en escala industrial” (parr. 33).

El articulo mencionado es una de las pocas disposiciones que ex-
plicitamente trata sobre las obras de arte aplicado, ya que el articulo
5 de la misma ley, si bien amplia el marco de proteccién al incluir las
obras de arte pldsticas, los dibujos, los bocetos que incluyen patrones
o representaciones gréficas, elementos propios del proceso creativo
en la industria de la moda, su formulacién se limita al contexto de
artes pldsticas, que, por su relacién con las obras de arte aplicado,
permite una interpretacién que busca proteger las obras creativas,
pero no ofrece pardmetros especificos que aborden la naturaleza hi-
brida de la obra de arte aplicado.

Por ello, en ese contexto, la Guia de Derecho de Autor para la
Industria de la Moda, publicada en 2013 por el Instituto Nacional
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de Defensa de la Competencia y de la Proteccién de la Propiedad
Intelectual (INDECOPI) adquiere relevancia, ya que desarrolla los
criterios interpretativos que no estdn claramente establecidos en la
norma. Segun la gufa, la categoria de obra de arte aplicado permite
la proteccién de los disenos de moda bajo el derecho de autor, siem-
pre que cumplan un nivel suficiente del requisito de originalidad y
expresen la personalidad del autor (Iriarte y Medina, 2013).

No obstante, el hecho de que los criterios para saber el alcance de
las obras de arte aplicado provengan de un informe y no de una ac-
tualizacién o reforma normativa en propiedad intelectual evidencia
una brecha institucional respecto al acompafamiento técnico que el
sector de la moda requiere, especialmente en un contexto donde las
dindmicas creativas, los medios de produccién y las formas de copia
han evolucionado con la digitalizacién y las redes sociales.

Un aporte relevante que delimita la naturaleza de la categoria
de obra de arte aplicado es expuesto por los autores Antequera y
Ferreyros en la Resolucién N° 4925-2015/TPI-INDECOPI; sostie-
nen que es una categoria que se sitiia en un terreno movedizo entre
el derecho de autor y la propiedad industrial; este tltimo, a su vez,
protege a través del diseno industrial. Por tanto, para los autores,
tanto la categoria de obra de arte aplicado como la del diseno indus-
trial comparten dos elementos esenciales: la proteccién recae sobre
la forma de expresién bidimensional o tridimensional incorporada
en un producto y no sobre el contenido; ambas categorias tienen un
destino utilitario porque la forma de expresién se integra en articulos
de artesanias o productos de escala industrial.

En ese sentido, se puede decir que el disefio no se limita Gnica-
mente a cumplir una funcién utilitaria, sino que también constituye
una expresién creativa que transmite la impronta personal del autor.
La proteccion bajo el derecho de autor no depende del uso indus-
trial del objeto, sino de su originalidad formal, lo que permite que
el diseno pueda ser amparado juridicamente como obra artistica,
incluso si también es explotado comercialmente. Ademds, este tipo
de proteccién puede coexistir con la del disefio industrial, generando
una tutela acumulada que extiende la vigencia del derecho exclusivo
mis alld del plazo que otorga la propiedad industrial. Esta acumula-
cidn, si bien refuerza los derechos del creador frente a actos de copia
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o reproduccién no autorizada, plantea importantes debates sobre sus
efectos en la libre competencia, especialmente en sectores como la
moda, donde la apariencia de los productos es un factor determinan-
te (Carbajo, 2020).

Partiendo de lo expuesto, todas las confecciones califican automa-
ticamente como tales obras; solo aquellas que superan el umbral de
originalidad subjetiva exigido por el ordenamiento juridico peruano
acceden a esta tutela. Es asi que para las creaciones que no alcanzan
dicha proteccidn, pero que igualmente presentan novedad con un fin
estético, la via adecuada seria el disefo industrial (Bardales, 2017).
Esta diferenciacion es clave, ya que, mientras que el derecho de autor
confiere proteccién desde el momento en que se crea el disefo, la
figura del diseno industrial requiere un registro constitutivo. En con-
secuencia, es el disefador quien debe decidir estratégicamente qué
forma de proteccion utilizar, evaluando cudl le resulta mds conve-
niente para defender sus intereses creativos y comerciales.

La obra de arte aplicado se configura como una categoria rele-
vante, pero también limitada por su caricter excepcional y por la
exigencia del criterio de originalidad. Esta situacién evidencia que la
proteccién de los disefios en esta industria no puede regirse tnica-
mente en el derecho de autor, ya que muchas, aun siendo originales,
no alcanzan el umbral subjetivo que exige la autoridad administrati-
va sobre esta figura. Por tanto, frente a este escenario, como alterna-
tiva surge la necesidad de registrarlos bajo otra forma de proteccién
de la propiedad intelectual, como lo es el disefio industrial, el cual
permite otorgar tutela juridica a los disefios que no califican como
obras, pero que si presentan singularidad estética-industrial, conoci-
da como “novedad”.

A partir de lo expuesto, se advierte la necesidad de implemen-
tar reformas en la normativa, donde el legislador precise el alcance
que tiene esta categoria de obra de arte aplicado y que no solo esté
regulada como una definicién que estd sujeta a una interpretacion
subjetiva. Estas reformas también implicarian que se incorporen cri-
terios normativos objetivos que permitan determinar la valoracién
del requisito de la originalidad, porque una regulacién clara reduce
la discrecionalidad en la calificaciéon de estas creaciones bajo esta ca-
tegoria y otorga mayor seguridad juridica a los disenadores.
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4. La proteccion autoral y el disefio industrial en la norma
Resulta indispensable comparar la proteccién del derecho de autor
con la del disefio industrial, pues su distincién es fundamental no
solo para comprender las diferencias de ambas figuras juridicas que
otorga la normativa de propiedad intelectual a nivel internacional,
sino también para identificar qué tipo de proteccién es la mds apta
para una tutela juridica de las creaciones de moda segun sus carac-
teristicas, su funcién en el mercado y las necesidades del disenador.

En primer lugar, se tiene en cuenta que la Organizacién Mun-
dial de la Propiedad Intelectual (OMPI) es la entidad internacional
responsable de coordinar los esfuerzos en torno a la proteccién y al
desarrollo del régimen intelectual a nivel internacional, regulando la
proteccién de la propiedad intelectual a través de 28 acuerdos mul-
tilaterales firmados y ratificados por diferentes paises contratantes;
entre ellos, Pert, que lo aprobé en 1980 a través del Decreto Ley
22994, cuyo fin es abarcar tanto la propiedad industrial (patentes,
marcas, disenios) como el derecho de autor y derechos conexos, bajo
un marco comun definido por convenios fundamentales como el de
Paris de 1883 y el de Berna de 1886. Por ello, Lipszyc (2016) senala
que este organismo define la propiedad intelectual como un concep-
to amplio que incorpora derechos emergentes, porque, sin eliminar
las especializaciones propias de cada régimen, integra estas materias
bajo principios comunes, facilitando su adaptacién a desafios globa-
les como la innovacién tecnoldgica y el comercio.

La proteccién de los derechos intelectuales se sustentan en com-
promisos internacionales, siendo uno de ellos el Convenio de Paris
(articulo 1, numeral 2), el cual establece los principios esenciales en
materia de propiedad industrial, abarcando aspectos como paten-
tes, marcas, nombres comerciales, modelos de utilidad, indicaciones
geograficas y la represion de la competencia desleal. Una de sus prin-
cipales fortalezas es la garantia de igualdad de proteccién tanto para
extranjeros como para nacionales sobre sus creaciones, asi como el
derecho de prioridad, que permite reivindicar una fecha inicial para
registros posteriores en otros paises. Ademds, el convenio establece
normas comunes sobre diversas figuras de propiedad industrial, fun-
cionando como estdndares minimos que los paises miembros deben
respetar, aunque pueden adoptar normas mds amplias, pero nunca
inferiores a lo estipulado (Arana, 2014).
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En este sentido, el articulo 11 del Convenio de Paris indica que
los paises miembros deben conceder proteccién temporal a ciertos
inventos y disefios expuestos en exposiciones internacionales con-
forme a su legislacién interna. Si bien el convenio no regula expre-
samente las creaciones de moda, sus disposiciones sobre dibujos y
modelos industriales proveen una base normativa aplicable para pro-
teger ciertos aspectos de los disefios dentro del marco de la propie-
dad industrial, constituyendo asi un referente internacional para la
adecuacién de la legislacién nacional.

Por otra parte, la proteccién de los derechos de autor a nivel inter-
nacional se rige por los lineamientos del Convenio de Berna, el cual
se centra exclusivamente en las obras literarias, artisticas y cientificas
en su expresién concreta sin extenderse a las ideas subyacentes. A
diferencia de otros sistemas de propiedad intelectual, este derecho
nace automdticamente al momento de la creacién, sin la necesidad
de registros ni formalidades, y su proteccién se extiende a todos los
paises miembros del Convenio (Bercovitz, 2014).

Asimismo, este convenio también introduce limites y excepcio-
nes que permiten el uso parcial de obras protegidas en casos especifi-
cos, asegurando que no interfieran con el aprovechamiento legitimo
de la obra ni ocasionen un dafo injustificado al titular del derecho.
De acuerdo con Kresalja (2014), el marco normativo del Convenio
de Berna ha evolucionado para equilibrar los derechos de los autores
con el interés publico, permitiendo ciertos usos justificados sin vul-
nerar la proteccién esencial, lo que ha llevado a que este convenio se
consolide como un referente global en materia de derechos de autor,
ademds de influir en legislaciones nacionales y otros tratados.

El Convenio de Berna, en su articulo 2, numeral 1, define que
las obras literarias y artisticas comprenden todas las producciones
de los diferentes campos, como los literarios, cientificos y artisti-
cos, cualquiera sea su forma de expresién, incluyendo las obras de
arte aplicado, que constituyen un punto relevante para el desarrollo
de este articulo, dado que permiten reconocer proteccién autoral a
aquellas creaciones que, ademds de poseer valor estético, cumplen
funciones utilitarias.

Asimismo, el numeral 7 del articulo mencionado establece que
los Estados miembros pueden regular, dentro de su legislacién inter-
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na, las formas de tutelar juridicamente las obras de arte aplicado y
los dibujos y modelos industriales, precisando los requisitos para su
reconocimiento. En ese contexto, si en el pais de origen tales obras
solo reciben proteccién como dibujos o modelos, no podrd recla-
marse en otro pais un tratamiento distinto, salvo que en el primero
no exista esta forma de proteccion, en cuyo caso serdn amparadas
como obras artisticas.

Por otra parte, el articulo 6 del mismo Convenio garantiza los
derechos morales del creador, asegurando su derecho a exigir el reco-
nocimiento de la paternidad de la obra y oponerse a cualquier alte-
racién que afecte su integridad o reputacién. Dichos derechos tienen
vigencia aun cuando los derechos patrimoniales hayan sido cedidos
con posterioridad al fallecimiento del autor y perduran hasta que se
extinga el plazo post mortem.

De esta manera, el Convenio de Berna constituye una base nor-
mativa fundamental en los derechos de autoria, consolidando el
principio de proteccién automitica y el reconocimiento del vinculo
personal del autor con su creacién. Aunque no regula expresamente
las creaciones de moda, las disposiciones referidas a las obras de arte
aplicado y a los dibujos y modelos industriales ofrecen un marco in-
terpretativo que se puede extender a este sector de la moda, sirviendo
como sustento juridico para su eventual proteccién bajo el régimen
de los derechos intelectuales.

4.1 Legislacion peruana

De conformidad con lo expuesto en los pdrrafos precedentes desde
una perspectiva internacional, en este apartado se comparan las fi-
guras juridicas de derecho de autor y diseno industrial a partir de la
normativa peruana, a fin de evidenciar los vacios que persisten en la
proteccién del sector desde un contexto latinoamericano.

En Pert, la moda constituye una industria creativa con relevan-
cia econdémica y cultural, pero el derecho ain no ha desarrollado
un marco normativo especializado que responda a su complejidad y
proteja tanto los disenos como los derechos de sus creadores.

Para Annalucia Fasson Llosa (como se cit6 en Bustamante y Diaz,
2022), el derecho de la moda, o fashion law, se remonta en Perti
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a 2015; sin embargo, desde ese afio no ha evolucionado hacia un
marco normativo sélido y especializado. Esto, en la actualidad, ha
generado una situacién de desproteccién para los actores de la in-
dustria no solo frente a la vulneracién de derechos patrimoniales y
morales, sino también ante pricticas de competencia desleal y ex-
plotacién irregular de sus creaciones, en un entorno que exige res-
puestas juridicas adaptadas a sus particularidades culturales, sociales
y econdmicas.

La Constitucién Politica del Perd, de 1993, reconoce y garantiza
en su numeral 8 del articulo 2 el derecho fundamental a la libertad
de creacién en los dmbitos intelectual, artistico, técnico y cientifico,
asi como a la propiedad sobre los productos derivados de dichas
creaciones. Este reconocimiento no solo protege la autoria indivi-
dual, sino que también le impone al Estado el deber de fomentar el
desarrollo cultural, promoviendo la difusién de las obras y garan-
tizando el acceso colectivo a ellas. En ese sentido, se evidencia una
busqueda por armonizar la proteccién exclusiva del creador con el
beneficio social. Asi, los derechos vinculados a la propiedad intelec-
tual adquieren el cardcter de derechos fundamentales con respaldo
constitucional (Arana, 2014).

En ese sentido, el marco normativo peruano de la propiedad in-
telectual estd contemplado en dos cuerpos principales: la Ley del
Derecho de Autor y el Régimen Comin de la Propiedad Industrial.

4.1.1 Ley del Derecho de Autor
Aprobada mediante el Decreto Legislativo 822, es una norma fun-
damental que consagra el principio de proteccién automdtica a las
creaciones intelectuales desde el mismo momento de su concepcién,
reconociendo como autor exclusivo u originario a la persona natural
creadora. El derecho de autor surge como un equilibrio entre dos
intereses fundamentales: el derecho del creador a obtener una retri-
bucién econémica por su obra y el interés publico de fomentar el
acceso a la cultura o de exponer su expresion artistica.

El Convenio de Berna estableci6 estdndares minimos de protec-
cién, como el concedido con la Decisién 351 respecto al plazo de
los derechos de explotacién, el cual es 50 anos posterior a la muerte
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del creador; por su parte, el articulo 52 del Decreto Legislativo 822,
dictado por Pert, lo extendié a 70 anos post mortem.

El cuerpo normativo de esta ley establece que solo las personas
naturales pueden ser reconocidas como autoras, ya que la creacién
intelectual es un acto inherentemente humano que no admite in-
termediacién juridica inicial. Bajo esta normativa, las obras gozan
de proteccién desde su fijacién en un soporte tangible, sin reque-
rir registro, distinguiéndose claramente entre autorfa y titularidad;
las personas juridicas solo pueden adquirir derechos patrimoniales,
pero nunca la plenitud del derecho moral, que permanece inaliena-
ble (Kresalja, 2014). Esto resulta clave porque define los derechos
que puede llegar a tener quien crea y comercializa, ya que es aqui
donde se generan las tensiones en la industria, generalmente cuan-
do las marcas buscan proyectarse como las creadoras de los disenos,
lo que puede conducir a la disputa en el reconocimiento de quien
crea como autor de la obra. Ante ello, el numeral 1 del articulo 2
del Titulo Preliminar de la ley en materia establece que el autor es
una persona que da origen a una creacién intelectual, enfatizando el
cardcter humano e individual del proceso creativo.

De conformidad con la Guia de Derecho de Autor, los disenos
del sector indumentario pueden recibir proteccién como obras de
arte aplicado. El numeral 20 del articulo 2 de la Ley de Derecho de
Autor indica que estas obras comprenden las creaciones artisticas
que poseen una funcién utilitaria o que estdn incorporadas en ar-
ticulos ttiles. No obstante, la definicién que otorga esta ley genera
un conflicto juridico interpretativo en lo protegible de la industria
de la moda peruana, ya que, si bien existe un aparente consenso
respecto a su proteccién mediante el derecho de autor, esta resulta
limitada, dado que no todos los disefios califican como protegibles,
a menos que incorporen una creacién artistica original que exprese la
personalidad del autor. Esta condicién conduce a una interpretacion
subjetiva del concepto de originalidad para ser objeto de proteccién
por derechos de autor desde sus ideas materializadas en un boceto,
ya que la norma no establece criterios especificos para evaluar las
obras de arte aplicado ni los disefios de moda. Como consecuencia,
se genera una situacién de inseguridad juridica para los creadores,
quienes no pueden prever con claridad si sus obras recibirdn protec-
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cién, quedando esta decisién al criterio discrecional del INDECOPI
(Rodriguez, 2016).

La originalidad es un criterio central para la tutela de las obras
bajo el régimen del derecho de autor, especialmente cuando se tra-
ta de disenos de moda que pretenden ser reconocidos como obras
de arte aplicado. Si bien la ley referida no define expresamente este
término, la Sala de Propiedad Intelectual del INDECOPI, median-
te jurisprudencia de la Resolucién 1776-2008/TPI-INDECOPI de
fecha 17 de julio de 2008, ha adoptado un enfoque basado en la de-
nominada “originalidad subjetiva”. Bajo este criterio, una obra solo
serd original si refleja la impronta o personalidad del autor, es decir,
una forma de expresién individualizada y creativa —aunque mini-
ma— que no se reduzca a una simple aplicacién técnica, copia de
elementos comunes o ejecucién mecdnica. De esta manera, no basta
el esfuerzo fisico o técnico, pues debe existir un aporte intelectual
que dé lugar a una manifestacién creativa concreta y reconocible
(Cavero, 2015).

Para algunos autores como Cavero (2015) y Lipszyc (2016), la
originalidad no debe ser absoluta, sino una expresién creativa pro-
pia, aun si toma como base ideas o elementos ya existentes. Este cri-
terio no debe confundirse con la novedad técnica, pues lo relevante
es la singularidad de la expresién que transmite el espiritu creativo
del autor.

En ese sentido, la ausencia del alcance de este requisito para la
obtencién del registro bajo derecho de autor se evidencia una de las
principales problemdticas juridicas vinculadas a la tutela juridica de
los disenos de moda en el Pert. Al no existir una definicién norma-
tiva clara en la ley y depender su aplicacién del criterio interpretativo
de la autoridad administrativa, se genera un alto grado de indeter-
minacién juridica.

Por otro lado, el derecho de autor protege el bien inmaterial resul-
tante, es decir, la expresion creativa plasmada en el disefio. La norma
no considera dentro de su dmbito de proteccién como bien inmate-
rial los procesos intelectuales que llevan a su creacién. En el sector de
la moda, gran parte del valor creativo no se encuentra Gnicamente en
el diseno final, sino también en los procesos de seleccion de materia-
les, las técnicas de confeccién o los patrones de inspiracién cultural
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que dan forma a la prenda (Tovar y Pulido, 2024). Dichos proce-
sos, aunque reflejan conocimientos especializados e innovacién, no
son considerados protegibles, pues son “procedimientos o métodos
de operacién”, de conformidad con el literal a del articulo 9 de la
Ley sobre el Derecho de Autor, reguldndose asi lo que no es objeto
de proteccién. Asi, mientras que la ley reconoce como protegible el
diseno final que supera el umbral de originalidad, excluye la protec-
cién a los sistemas de creacién que le dieron origen, precisamente
donde reside gran parte del valor competitivo de los disefiadores.

Un claro ejemplo de que los procesos de creacién de las comuni-
dades deben ser protegidos es el debate suscitado a raiz de la opinién
de la disenadora Anis Samanez en el evento Origenes 2024, donde
cuestiond la negativa de la comunidad shipibo-konibo a compartir
su arte kené sin recibir una compensacién econémica. Segtin Tovar
y Pulido (2024), esta controversia se centré en una comunidad espe-
cifica, pero evidenci6 las fisuras del sistema normativo actual frente
a la proteccién del conocimiento ancestral y los disefos tradiciona-
les. En muchos casos, estas expresiones culturales son interpretadas
como simples “ideas” o “fuentes de inspiracién”, lo que impide su
proteccién bajo el régimen del derecho de autor. Esta situacién re-
fleja una problemadtica atin mds amplia en el dmbito del derecho de
la moda, toda vez que existe dificultad para distinguir entre lo que es
una idea no protegible y una expresién artistica susceptible de tutela
juridica.

Si bien la Sala de Propiedad Intelectual del INDECOPI ha preci-
sado, mediante la Resolucién N° 286-1998-TPI-INDECOPI, que
la originalidad debe manifestarse como una expresion creativa e in-
dividualizada del autor, por minima que sea, también advierte que
no todo esfuerzo creativo merece proteccion, pues solo serd consi-
derado obra protegida aquello que supere un umbral suficiente de
originalidad.

Esta interpretacién ha dejado fuera de la proteccién juridica a
muchas creaciones que, si bien presentan valor cultural, no alcanzan
los pardmetros establecidos por la autoridad administrativa. Por lo
tanto, aunque el derecho de autor constituye la figura juridica mds
viable para reconocer la autoria y proteger la expresién creativa en los
disefios de moda, su eficacia se ve limitada en el contexto peruano
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por la ausencia de criterios normativos claros sobre la originalidad
y por la dependencia de interpretaciones subjetivas administrativas.

Ademds, aunque la norma y algunos doctrinarios senalen que la
autoria, independientemente de la forma en la que es regulada por
cada legislacién, otorga proteccién juridica desde el momento en
que se crea y se consolida en un objeto tangible, sin necesidad de
registro previo ante el INDECOPI, cuando el creador busca comer-
cializar su obra u oponerse frente a casos de plagio, el registro ad-
quiere especial relevancia como medio probatorio, porque solo asi
adquiere propiedad sobre la creacién, y si la aplicacién del criterio de
originalidad queda a la discrecionalidad de la entidad administrativa
encargada, se genera incertidumbre sobre qué creaciones pueden ser
efectivamente protegidas bajo el derecho de autor, lo que conlleva la
vulneracién de los derechos morales del autor cuando su obra no es
reconocida como original.

4.1.2 Régimen Comun de la Propiedad Industrial

Las normas de propiedad industrial son un pilar fundamental den-
tro del marco de la propiedad intelectual, especialmente en lo que
respecta a la tutela juridica de disefios del sector de la moda. En el
Pert, el Régimen Comun sobre Propiedad Industrial fue aprobado
por el Decreto Legislativo 1075,* que, a su vez, lo relaciona con las
disposiciones complementarias de la Decisién 486 de la Comisién
de la Comunidad Andina.

El cuerpo normativo de este régimen tiene como finalidad pro-
teger los derechos sobre creaciones intangibles, como patentes de
invencién, modelos de utilidad, disefios industriales, marcas, nom-
bres comerciales, lemas, denominaciones de origen y secretos em-
presariales. La entidad encargada de conocer en primera instancia
los procedimientos relacionados con la propiedad intelectual en el
Perti es el INDECOPI, especificamente mediante la Direccién de
Signos Distintivos y la Direccién de Invenciones y Nuevas Tecnolo-

4 Decreto Legislativo N° 1075, que aprueba Disposiciones Complementarias a la Deci-
sion 486 de la Comision de la Comunidad Andina que establece el Régimen Comun
sobre Propiedad Industrial.
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gias; mientras que, en segunda instancia, la competencia recae en la
Sala de Propiedad Intelectual del mismo organismo (Arana, 2014).

De este modo, la propiedad industrial, si bien estd orientada
principalmente a la proteccién de innovaciones técnicas o signos
distintivos, cumple también un rol en la defensa de ciertos elemen-
tos estéticos en la moda que presentan caracteristicas de novedad y
produccién industrial.

Como se ha mencionado en pdrrafos precedentes, una de las ca-
tegorias que protege este régimen es el diseno industrial, el cual estd
reconocido en su articulo 3, que otorga tutela por el valor estético y
funcional del objeto. Este diseno industrial es definido como el as-
pecto ornamental del articulo, ya sea por sus rasgos bidimensionales
—lineas, colores o motivos— o tridimensionales —forma, textura
o superficie—. Estas caracteristicas estéticas no alteran la funciona-
lidad del producto, pero incrementan su valor comercial y atractivo
en el mercado, lo que justifica su proteccién legal, porque al cumplir
con el requisito de la novedad absoluta y el registro formal, se otorga
la exclusividad por un plazo minimo de diez afos.

Para Bardales (2017), el disefio en esta forma de proteccién debe
ser arbitrario, perceptible visualmente y aplicable a productos utili-
tarios, diferencidndose claramente de otros registros como patentes o
derechos de autor. Ademds, esta figura es ideal para la industria de la
moda, ya que salvaguarda creaciones efimeras, pero comercialmen-
te valiosas, evitando copias no autorizadas durante un plazo deter-
minado. Sin embargo, pese a incentivar la innovacién en el sector,
a diferencia de la Ley de Derechos de Autor, no ampara derechos
morales, sino Gnicamente derechos patrimoniales, limitdndose a la
explotacién econémica del disefio registrado.

Asimismo, el articulo 25-B del Régimen excluye de la categoria
de invenciones a las obras literarias y artisticas, precisando los limites
entre el derecho de autor y la propiedad industrial, lo cual reafirma
la distincién conceptual entre ambas figuras de proteccidn, y cir-
cunscribe que la propiedad industrial tutela innovaciones técnicas
y formas estéticas con aplicacién industrial, sin invadir el 4mbito
propio de las obras artisticas.

De lo analizado se evidencia que las normas expuestas compar-
ten una finalidad comdn, que es la de proteger la creacién intelectual

180



Revista Iberoamericana de la Propiedad Intelectual

N° 24 (2026): 161-191

como manifestacién del ingenio humano y reconocer al creador como
titular de derechos sobre su obra. Tanto la Constitucién como las leyes
especiales vinculan la libertad de creacién con el derecho de propie-
dad, configurando un sistema que tutela tanto la dimensién moral
como patrimonial de la actividad creativa. Ademds, las tres coinciden
en que dicha proteccidn se orienta a equilibrar el interés individual
del autor con el beneficio social, al fomentar la difusién cultural y el
desarrollo econédmico a través de la innovacién y la creatividad.

No obstante, el andlisis realizado de las dos principales figuras
juridicas relacionadas directamente con este sector evidencia que el
problema no radica en la inexistencia de mecanismos juridicos de
proteccion, sino que cada figura fue disenada para responder a rea-
lidades distintas y exige requisitos que no siempre se adaptan a la
dindmica comercial que ofrece la industria de la moda, razén por la
cual su aplicacidn resulta insuficiente para ofrecer una tutela efectiva.

En consecuencia, la ausencia de un régimen especializado para
disenos de moda en el Perti ha generado una desproteccién sisté-
mica y frena el crecimiento de una industria con alto valor econé-
mico y cultural. Al no reconocer los disenos de moda como bienes
juridicos auténomos, el sistema peruano, a diferencia de la Unién
Europea, obliga a los creadores a recurrir a figuras incompatibles
con la naturaleza de la moda. Entre ellas se encuentra, como ad-
vierte Alcdntara (2017), el disefio industrial. Aunque es considerado
por muchos como la via mds rdpida para proteger estas creaciones,
presenta limitaciones criticas cuando se estd ante una divulgacién
previa del objeto materia de proteccién, perdiéndose asi la novedad
absoluta que exige este instrumento y dejando desprotegidos los di-
sefos, que ya han sido exhibidos sin autorizacién del autor. Esto
desincentiva la innovacidn, pues los disefiadores invierten tiempo y
recursos en creaciones que, pese a ser activos intangibles clave para
el posicionamiento comercial, carecen de proteccién efectiva contra
copias, lo que lleva a un mercado donde predominan la informa-
lidad y la falsificacién, perjudicando tanto a los creadores, que no
pueden monetizar su trabajo, como a la industria formal, que pierde
competitividad.
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4.2 En la legislacidn europea

En Europa, la regulacién normativa de la propiedad intelectual no
depende tGnicamente de cada legislacién nacional, sino que se en-
cuentra armonizada en el marco del derecho de la Unién Europea. A
través del Tratado de Funcionamiento de la Unién Europea, se per-
mite la creacién de normas comunitarias que garantizan la protec-
cién de los derechos de propiedad intelectual e industrial, protegien-
do asi las creaciones intelectuales, especialmente los disefios, no solo
bajo derechos de autor y diseno industrial, sino también mediante el
régimen regional de proteccién de dibujos y modelos comunitarios,
actualmente denominado “dibujo o modelo de la UE”. Este régimen
otorga otras modalidades de registro, como el disefio comunitario
registrado y el no registrado; ademds, reconoce mecanismos como
la competencia desleal y la proteccién de secretos comerciales para
salvaguardar la creatividad (Canero, 2024).

La Directiva 98/71/CE del Parlamento Europeo y del Consejo so-
bre la proteccién juridica de los dibujos y modelos, de 13 de octubre
de 1998, establece la proteccién de los disenos a través de su registro
ante las oficinas nacionales de propiedad industrial, otorgando el de-
recho exclusivo sobre los dibujos y modelos que posean cardcter sin-
gular. En cambio, el Reglamento (CE) N° 6/2002 sobre los dibujos
y modelos comunitarios, de 12 de diciembre de 2001, crea el disefio
comunitario registrado y no registrado, vigente en todo el territorio
de la Unién Europea. Respecto al primero, otorga una proteccién por
cinco anos, que es renovable por plazos hasta un maximo de veinti-
cinco afios, ofreciendo un registro formal para pronunciarse en caso
de infraccién. En cambio, el segundo resulta especialmente relevante
para la industria de la moda porque protege los disefios de corta du-
racién, como los de temporada, durante tres afos, sin necesidad de
registro formal ni costos administrativos, siempre que sea solicitado
antes de que haya sido publico por primera vez (Carbajo, 2020).

En ese sentido, desde la perspectiva de los autores, la estructura
legal de la Unién Europea que permite la proteccién de disefios no
registrados es esencial para el funcionamiento de la industria de la
moda, caracterizada por la renovacién de colecciones en corto tiempo,
lo cual puede llegar a ser insostenible si se exige registrar cada disefio.

Por ello, en otras legislaciones como la peruana, mds que sustituir
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las figuras que ofrece su marco normativo, es necesario fortalecer y
complementar sus normas a partir de reformas; ello significa que es
preciso definir el alcance de la obra de arte aplicado bajo pardmetros
objetivos para valorar la originalidad y e incorporar mecanismos es-
pecificos que permitan una proteccién mds eficaz y dindmica acorde
con este sector, siendo un claro modelo de referencia la figura del
diseno no registrado, desarrollado por la Unién Europea, porque
ayuda a ofrecer una solucién mds 4gil y adecuada. Esto no solo faci-
litaria la proteccién efectiva de la creatividad, sino que también po-
dria fomentar la innovacién y la competencia en el mercado global,
que es cada vez mds exigente.

5. Desafios juridicos en la proteccidn de disefios de moda

Las normas fundamentales, como los convenios de Paris y de Ber-
na, establecen los cimientos de la propiedad industrial y el derecho
de autor, respectivamente, otorgdndoles a los Estados la potestad de
definir los mecanismos de tutela para los disefios en virtud de su au-
tonomia legislativa. Sin embargo, en la préctica se ha generado una
severa dispersion legal, ya que la falta de un consenso universal pue-
de provocar conflictos y obliga a la industria de la moda a navegar
en un escenario de incertidumbre juridica, donde surgen mdltiples
caminos regulatorios que varfan drdsticamente de una legislacién a
otra. Esto implica que, mientras que algunos paises cuentan con sis-
temas robustos de proteccién para los disenos, como los de la Unién
Europea, otros pueden ofrecer tutelas débiles o incluso inexistentes,
lo que se observa en la legislacién peruana, donde el sector de la
moda se globaliza cada vez mds. En consecuencia, la diversidad de
regimenes impide consolidar un estindar de proteccién, dejando a
las creaciones expuestas a vacios legales.

A partir del andlisis de la normativa peruana, se evidencian restric-
ciones derivadas de la naturaleza misma de los derechos otorgados
en cada figura, pues, a diferencia del derecho de autor, que protege
tanto la esfera patrimonial como los derechos morales vinculados de
manera inalienable a la autorfa y la integridad de la obra, el disefio
industrial confiere una proteccién de caricter eminentemente pa-
trimonial. Esto implica que su alcance se restringe a la explotacién
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econdmica del disefio registrado sin reconocer el vinculo personali-
simo entre el creador y su obra. Ademds, esta tutela es estrictamente
temporal, pues el numeral 3 del articulo 26 del Acuerdo sobre los
ADPIC’ dispone que la proteccién conferida a un disefio industrial
tendrd una duracién minima de diez anos contados a partir de la
fecha en la que se presentd la solicitud correspondiente. Dicha res-
triccién temporal evidencia que el disefio industrial no preserva la
dimensién moral del acto creativo, a diferencia de la de perpetuidad
que ofrece el derecho de autor.

Ante este panorama, cabe cuestionar la pertinencia de optar por
el diseno industrial si su alcance es limitado, sobre todo por las ca-
racteristicas propias del objeto que se busca proteger. De manera
que el diseno industrial evidencia que una prenda, un accesorio o
cualquier objeto de uso cotidiano puede desempefar una funcién
préctica al mismo tiempo que transmite un valor cultural, identita-
rio o simbdlico (Eljach, 2019). Por ello, la proteccién juridica de es-
tos productos no puede separarse de su componente estético, ya que
el régimen de disefios industriales tutela precisamente la apariencia
externa que los hace nuevos y diferenciables, siendo justamente esta
dimensién visual y estética uno de los elementos que singulariza y
define a la industria de la moda.

Como ha sido explicado anteriormente, dentro del contexto
peruano, el INDECOPI, como entidad supervisora, a través de su
Guia de Derecho de Autor para la Industria de la Moda, ha intenta-
do cerrar esta brecha clasificando ciertas creaciones como “obras de
arte aplicado”, siempre que superen el examen de originalidad y re-
flejen la impronta de la personalidad del autor. Sin embargo, ha sido
demostrado que, en la prictica, esta proteccién enfrenta limitaciones
al momento de realizar una evaluacién sobre el criterio de origina-
lidad, lo que obliga a recurrir a figuras de propiedad industrial que
ofrecen una proteccién fragmentaria, afectando asi los derechos de
los disefiadores, debido a que la norma no permite desarrollar un
marco juridico integrado y propio que proteja efectivamente la na-
turaleza dual, artistica y funcional de los disefios de moda en el Pert.

De conformidad con el andlisis precedente, la moda constituye

5 Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados
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una manifestacion estética y cultural caracterizada por su tempora-
lidad y dependencia de tendencias globales aceleradas. Sin embargo,
estas particularidades intrinsecas dificultan su proteccién bajo los
esquemas cldsicos de la propiedad intelectual, siendo la brevedad
del ciclo de vida de los disenos lo que propicia un entorno donde
la piraterfa se normaliza, toda vez que las creaciones corren el riesgo
de ser desfasadas comercialmente antes de que puedan activarse los
mecanismos legales de defensa.

Frente a esta dindmica, surge el debate doctrinal sobre los efectos
de la copia; ante ello, Raustiala y Sprigman (2006, como se citaron
en Murillo, 2015) argumentan bajo la “paradoja de la pirateria” que
la ausencia de una proteccidn estricta, lejos de desincentivar la inno-
vacion, podria resultarle beneficiosa al sector. Este fenémeno es jus-
tificado por Picker (2007, como se cité en Mamani y Pezo, 2024),
quien lo denomina “obsolescencia inducida”, porque es la copia la
que acelera el ciclo de la moda vy, al masificarse un disefio mediante
la pirateria, este pierde su valor como sefalizador de estatus, lo que
incentiva a los disenadores a crear nuevas prendas y a los consumido-
res a adquirir la siguiente tendencia para diferenciarse.

Bajo esta 16gica de aceleracién constante, se consolida el modelo
de negocio conocido como fast fashion. Esta estrategia persigue una
doble finalidad: facilitar el acceso a la moda a precios bajos y, simul-
tdneamente, limitar la exhibicién de las colecciones a periodos de
pocas semanas. Cabe preguntarse si este modelo de comercio no es
inofensivo, porque busca deliberadamente que la mercaderia tenga
una alta rotacién para incentivar compras excesivas, generando en el
consumidor el hdbito de adquirir prendas nuevas de forma continua
(Fasson, 2018).

Sin embargo, su viabilidad econémica conlleva severas externa-
lidades negativas que plantean nuevos desafios para el derecho de
la moda. Para satisfacer esta demanda, Pastrana y Almanza (2023,
como se citaron en Barrantes et al., 2023), advierten que la industria
recurre a la produccién de prendas a gran escala utilizando materia-
les de baja calidad y sustentindose frecuentemente en cadenas de
suministro ubicadas en paises asidticos como China o Bangladesh,

con el Comercio, incluido el comercio de mercancias falsificadas.
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donde prevalecen condiciones de explotacién laboral y precariedad
sanitaria. A esta problemdtica social se suma, con igual gravedad, el
impacto ambiental, pues por la corta duracién de estas prendas y el
material de baja calidad, suelen desecharse con mayor rapidez.

Aunado a la larga lista de desafios sobre esta materia, la apropia-
cién cultural constituye una de las problemdticas mds preocupantes
en este sector, especialmente porque suele minimizarse o considerar-
se inofensiva.

Cabe aclarar que los conocimientos tradicionales comprenden la
sabiduria, las pricticas y las técnicas transmitidas de generacién en
generacion y forman una parte esencial de la identidad cultural de
los pueblos indigenas. No obstante, el sistema normativo de pro-
piedad intelectual no ha logrado responder adecuadamente a estas
particularidades, ya que privilegia la apropiacién individual y co-
mercial de las creaciones, que entra en tensién con los principios de
propiedad colectiva y las normas consuetudinarias que caracterizan
a muchas comunidades. Esta desconexién ocasiona que, en la in-
dustria de la moda, replicar un tejido o un simbolo propios de una
cultura sin reconocimiento ni beneficio para sus titulares colectivos
se perciba erréneamente como un acto trivial, cuando en realidad
implica una afectacién directa a su patrimonio cultural y a sus dere-
chos colectivos.

Ahora bien, esta copia de tejidos particulares en el mercado pe-
ruano se ha vuelto algo comun, pues se sabe que el consumidor local
valora especialmente la exclusividad y la originalidad, lo que impulsa
a muchos disefiadores a crear piezas artesanales utilizando insumos
de calidad y técnicas que reflejan un fuerte componente cultural. Sin
embargo, debido a esa riqueza creativa y artesanal, estas expresio-
nes son facilmente replicadas sin autorizacién, afectando tanto a los
disenadores como a las comunidades cuyos saberes inspiran dichos
tejidos (Alcdntara, 2017).

Sumado a esta vulnerabilidad cultural, existe una barrera estruc-
tural de cardcter técnico que dificulta aiin més la proteccién: nos re-
ferimos a la rigidez de los requisitos registrales. Desde la perspectiva
normativa, para que un disefio acceda a la proteccién industrial, es
indispensable cumplir con el requisito de la “novedad absoluta”. Esta
exigencia implica que el disefio debe mantenerse en total secreto
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hasta el momento de su registro. Si el creador divulga, exhibe o co-
mercializa su disefio antes de iniciar el tramite, este pierde su cardcter
de novedad y pasa al dominio publico, impidiendo legalmente que
se le reconozca la titularidad exclusiva (Alcdntara, 2017).

Esta rigidez normativa contrasta drdsticamente con el contexto
social y econémico de los paises latinoamericanos, principalmente
en el Pert. Ello, debido a que este pais se caracteriza por una dindmi-
ca creativa que muchas veces se desarrolla de manera desvinculada de
la formalidad, evidenciando carencias en educacién sobre derechos
fundamentales de los propios disefiadores y, en general, de la propie-
dad intelectual. Un claro ejemplo de ello es el emporio comercial de
Gamarra, situado en Perd, donde gran parte de la produccién textil
industrializada se realiza sin respetar derechos de terceros. En este
entorno, tecnologias como la serigrafia facilitan la reproduccién in-
discriminada de imdgenes e ideas tomadas de internet, normalizan-
do el uso de bienes intangibles ajenos como una préctica comercial
estandar (Bardales, 2017).

En consecuencia, el respeto a la propiedad intelectual no estd
consolidado en la cultura ciudadana, siendo la debilidad de las san-
ciones y la inmediatez que propician actualmente las redes sociales
las principales causas que generan un escenario donde infringir la
norma resulta mds rentable que respetarla. A menudo, los beneficios
econdémicos de la copia superan las posibles pérdidas por multas,
que en muchos casos no llegan a ejecutarse por ineficiencia adminis-
trativa. Estas circunstancias conllevan que los disenadores peruanos
perciban el registro como un trdmite inttil o simbdlico; ademds,
muchos desconocen el alcance de los mecanismos legales para pro-
teger sus creaciones, promoviendo la vulneracién de los derechos
intelectuales.

Con lo expuesto, la relevancia de la industria de la moda tras-
ciende lo estético, abarcando desde la esfera juridica vinculada a los
derechos morales y patrimoniales del autor hasta dimensiones eco-
némicas y ambientales. Por consiguiente, resulta imperativo fortale-
cer el marco regulatorio en los paises latinoamericanos, debido a que
son territorios donde la masificacién del consumo textil plantea hoy
sus mayores desafios juridicos.
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6. Conclusiones

En conclusidn, el presente articulo evidencia que la moda trascien-
de lo utilitario, porque involucra la proteccién de un bien juridico
inmaterial como la creatividad, entendida como expresién artisti-
ca. Este sector, a pesar de su naturaleza efimera e importancia en el
sector econémico, evidencia que la normativa de la propiedad in-
telectual en Estados latinoamericanos como el peruano atn no se
reforma para otorgar una proteccién adecuada de las creaciones que
surgen en esta industria.

A partir de lo analizado en este trabajo, los disefos en teoria pue-
den ampararse bajo las figuras de obra de arte aplicado o disefio in-
dustrial, derivadas de normas como el derecho de autor y la propie-
dad industrial, respectivamente; pero en la practica se observa que
estas herramientas son insuficientes para asegurar el derecho moral
del creador, porque su normativa no establece criterios objetivos es-
pecificos sobre el alcance que tiene cada figura. Especialmente si se
trata del requisito de originalidad o novedad, la norma no regula
cémo estas deben ser valoradas, dejando asi en un estado de inde-
fensién los derechos de muchos disenadores, promoviendo la copia
en el mercado.

En ese sentido, la falta de una regulacién especializada para este
sector o de reformas en la normativa de propiedad intelectual no
permite reducir la incertidumbre juridica y ponen en situacién de
vulnerabilidad a los disefiadores peruanos. Adicionalmente a ello, las
dificultades para distinguir los elementos creativos de los funcionales,
la falta de conocimiento técnico, los costos de registro, la limitada
especializacion de las autoridades, la complejidad para acreditar au-
torfa y el desconocimiento de los disenadores sobre la importancia de
proteger sus obras demuestran que los desafios juridicos no radican
Unicamente en las normas, sino también en dimensiones institucio-
nales y culturales; por ello, se requieren medidas integrales de caricter
legal, formativo y administrativo que garanticen una tutela efectiva.

Finalmente, tomando como referencia el modelo europeo, se
considera pertinente evaluar la incorporacién de la figura del “disefio
no registrado” como una reforma dentro del marco legal peruano.
Esta figura, compartiendo la postura de doctrinarios como Carbajo
(2020) y Canero (2024), permitirfa otorgar proteccién automdtica
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a los disenos desde su divulgacién publica, sin necesidad de registro
previo y por un periodo limitado de tres anos, como se aplica en
la Unién Europea, que se basa en el Reglamento sobre los dibu-
jos y modelos comunitarios, lo que resultaria factible para el ritmo
acelerado de la industria de la moda. Ademds, su implementacién
favoreceria especialmente a los disefadores independientes y emer-
gentes, al ofrecer una alternativa de proteccién inmediata, flexible y
de bajo costo. La aplicacién de esta figura deberia complementarse
con mecanismos administrativos dgiles y especializados, junto con
programas de difusién y capacitacién que fortalezcan el conocimien-
to de los derechos intelectuales, porque solo asi se avanzaria hacia
una proteccion juridica mds efectiva, moderna y accesible para los
disefiadores de moda en el Pert.
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