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Carlos Scolari es un destacado investi-
gador argentino, radicado hace treinta afos
en Espaia, dedicado a investigar la comu-
nicacion digital interactiva. Su dltimo libro,
Cultura snack, completa un recorrido pro-
fuso en el que ha descrito con claridad las
transformaciones que han sufrido el ambien-
te mediatico, las audiencias y las textualida-
des en este comienzo de siglo. El recorrido,
podemos decir, se inicia con su libro Hacer
clic: hacia una sociosemidtica de las interac-
ciones digitales (2014); se profundiza luego
en un volumen de corte mas teérico como
Hipermediaciones: elementos para una teoria
de la comunicacion digital interactiva (2008),
y presenta hitos significativos como su reco-
nocido Narrativas transmedia: cuando todos
los medios cuentan (2013); su compilacion
Ecologia de los medios: entornos, evoluciones
e interpretaciones (2015), y sus libros mas re-
cientes, Las leyes de la interfaz (2018) y Media
Evolution (2019).

En Cultura snack, Scolari recupera en
cierto punto los temas de todos sus libros
anteriores, y se ubica en la tradiciéon de la
ecologia de los medios para describir esta
coevoluciéon compleja entre los medios y sus
audiencias. Tomando la idea de una portada
de la revista Wired del aio 2007, propone la
descripcién de los pequefios contenidos tex-
tuales como si fueran bocadillos o snacks, y
los inscribe en una tendencia cultural que se
ha generalizado. En palabras del autor, este
libro “aborda microcontenidos producidos y
distribuidos en todo tipo de medios o plata-
formas de comunicacion, ya sea de cardcter
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comercial como amateur” (p. 16). A lo largo
de estas paginas veremos que los formatos
breves no son nuevos, y en ese sentido Scolari
ofrece una rica diversidad de ejemplos para
hallar sus huellas en medios y practicas del
pasado. La tesis principal del libro es que en
el ecosistema de medios actual estos micro-
contenidos han explotado a raiz de la difu-
sién de la World Wide Web como metamedio
y la proliferacion de dispositivos méviles co-
nectados a Internet.

Si bien Scolari invita a recorrer este libro
de diversas maneras, puede ser dividido maés
0 menos claramente en tres partes: la prime-
ra, que abarca los capitulos 1 y 2, nos introdu-
ce en los formatos breves. La segunda parte,
capitulo 3 a 7, recorre diversidad de conteni-
dos medidticos breves con sus especificida-
des, siempre en clave evolutiva. Y la tercera
parte, capitulo 8 y epilogo, oficia de cierre.

La micrologia es el estudio de las cosas
pequenas, que no pueden verse a simple vista.
Aqui el autor abunda en la descripcién de fe-
némenos culturales como los penjing o “pai-
sajes de vasija” difundidos en China a partir
del siglo VII, las urnas funerarias de Grecia,
Egipto y Roma, las reliquias de los santos en
las iglesias medievales, los microjardines o
Handsteins en Alemania, y también las ma-
quetas, cuyo origen se puede remontar inclu-
so a la América precolombina y han subsis-
tido en las artes plasticas —particularmente
en el cine- y también en las artes de la gue-
rra. Objetos kitsch como las reproducciones
del Coliseo romano y las bolas de cristal con
nieve entran en esta categoria amplia de lo
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pequeiio que es la Cultura snack. Luego el
autor se centra en las miniaturas mediaticas,
y afirma taxativamente que el origen de estas
especies estd en el aforismo. La brevedad del
aforismo le ha asegurado la subsistencia a lo
largo de los siglos, y alli radica su fuerza na-
rrativa. Valiéndose de ese antecedente, Scolari
define la micromediologia como la “disciplina
que estudia los contenidos breves, los dispo-
sitivos mediaticos de reducidas dimensiones
y otros fenémenos vinculados al caracter
efimero y fragmentario que suelen asumir
los procesos de comunicacion” (p. 45). Y
como no podia ser de otra manera, Marshall
McLuhan aparece citado en su aforismo mas
conocido: “el medio es el mensaje”. A partir de
alli, Scolari analiza microcontenidos como,
por ejemplo, los titulares de prensa -una es-
pecie de trailer verbal que cumple con una
doble funcién informativo-persuasiva” (p.
52)- y la fragmentacion de los discos de mu-
sica en canciones individuales que promovié
Itunes y que implicéd -junto con Napster- la
transformacién de la industria discogréfica
desde fines del siglo pasado.

La segunda parte del libro estd dedica-
da a las especies medidticas que tienen en lo
pequeiio un punto en comun. En el capitulo
“Nanonews”, Scolari analiza el desarrollo de
la prensa periddica y serializada y la coevo-
lucién de la ficcion y la no ficcién como fa-
milias narrativas. Destaca como antecedente
del microperiodismo al francés Félix Feneon
con sus Novelas en tres lineas que comenzo
a publicar a principios de siglo XX y que
actualmente tienen su lugar en Twitter (@
FelixFeneon). Luego, dedica varias paginas
a la microficcidn literaria, por la sencilla ra-
z6n de que alli se encuentra el corpus tedrico
mas sélido para analizar los formatos breves,
y lista un total de 48 maneras diferentes de
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denominar este fenémeno en espafol, para
destacar aquella que acuiié Julio Cortazar:
“texticulos” La microficcidn, de origen chino,
tiene su principal referente en el microrrelato
de Augusto Monterroso, publicado en Obras
completas (y otros cuentos, que se convirtié en
una de las narraciones mas discutidas y co-
mentadas de la historia de la escritura:

“Cuando despertd, el dinosaurio todavia
estaba allf”

El capitulo 5, “Tweets and shouts” estd
dedicado a la emergencia de formatos breves
a partir de la irrupciéon de a World Wide Web,
con especial énfasis en los mensajes de texto
(SMS) que tuvieron lugar con los dispositi-
vos moviles y las redes sociales, a partir de las
cuales se ha fusionado la comunicacién tra-
dicional broadcasting con la comunicacion
personal, y alumbraron nuevas narrativas di-
gitales de produccién colaborativa. Estos ras-
gos se resumen precisamente en Twitter, para
Scolari, una especie hibrida que rompe los
esquemas y nadie saba como clasificarla (p.
103). Luego, el capitulo 6, titulado “Postspot”
se centra en los formatos audiovisuales como
los trailers de peliculas, los spots televisivos
y los videoclips. El videoclip, un caballo de
Troya de la industria discografica en los me-
dios, ha encontrado en la Web nuevas formas
de circulacion, particularmente en Youtube,
y la accién de los fans de series y peliculas
ha dado lugar a nuevas especies como las
recapitulaciones y los falsos finales —con
un antecedente especial en la serie Lost.
Esta segunda parte se cierra con el capitulo
7, “Menudencias’, en el que Scolari deposita,
como si fuera una especie de baul de objetos
de coleccion, otras microespecies mediaticas
disimiles como las postales, los microlibros,
los cémics -que se imprimian en pequeiios
formatos debido a la escasez de papel-, los



spoilers, los micromonélogos y micropiezas
teatrales, entre otros.

Por dltimo, y siendo coherente con la
tematica abordada, Scolari dedica el capitu-
lo 8 a resumir el libro -es decir, hace un re-
cap- con un decalogo de pildoras de Cultura
snack: brevedad, miniaturizacién, fugacidad,
fragmentacion, viralidad, remixabilidad, in-
foxicacion, movilidad, aceleracion y afterpost.
Lejos de advertir en estos cambios el comien-
zo del fin de la decadencia cultural, Scolari
apuesta por nuevas formas de comprender la
cultura -la Cultura snack-, en las que no hay
que preocuparse tanto por lo breve y frag-
mentado, sino por “la recomposicion de las
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microunidades textuales en un corpus mayor
que las contiene y resignifica” (p. 168).

Cultura snack es un libro ameno y di-
vertido. Es un texto interrumpido, lleno de
guiiios dirigidos al lector, plagado de citas,
fragmentos y alusiones que conversan entre
si y conectan diversidad de mundos narrati-
vos y van del presente al pasado y viceversa.
Si bien es un libro, a la vez es un snack para
ser consumido en pequeias dosis o pildoras
que dejan ganas de mas. La forma en que estd
escrito y en la que llega al lector dan cuenta
de la naturaleza del tema que tratan sus pa-
ginas. En otras palabras, el micromedio es el
mensaje.
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