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Resumen

Esta investigacion tiene como objetivo principal determinar de qué modo los
grupos periodisticos espafioles que desarrollan su actividad en el segmento de la prensa
regional diaria aprovechan un formato como el poédcast para generar contenidos
especializados en deportes. Se examinan las 16 corporaciones que cuentan con mas de
una cabecera local mediante una ficha de analisis cuantitativo-cualitativa compuesta por
seis atributos: de identificacion, formales, de estilo y tematica, de produccion, de
distribucion y de comercializacion. Se han detectado 15 pddcast de contenidos de
naturaleza deportiva, todos ellos desarrollados con posterioridad a noviembre de 2021,
que son generados por los grupos Vocento (4), Edicapi, Henneo y Progreso (2) y La
Regidn, Prensa Ibérica, Segre, Serray Voz (1). 13 de dichos pddcast incorporan
identificacion corporativa verbal, 12 disponen de sintonia musical propia, 13 optan por
la periodicidad semanal, 12 son de libre acceso a sus contenidos y en 11 casos no se ha
detectado la existencia de ingresos adicionales sustentados en la publicidad, el
patrocinio, el contenido de marca, la suscripcion u otras posibilidades. La cronica y la
tertulia constituyen los dos géneros periodisticos predominantes; se advierte una
preponderancia del estilo de lenguaje formal sobre el coloquial, un equilibrio casi

absoluto entre lo informativo y lo opinativo y la tendencia a apostar por un ritmo
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narrativo medio. La mayor parte de los podcast analizados permiten el libre acceso a sus
contenidos, dado que los diarios locales que los producen cuentan con un modelo de
negocio sustentado en la gratuidad.

Palabras clave: deporte, Espafia, periodismo especializado, pddcast, prensa

regional.

Analysis of Sports Information Podcasts in the Spanish Regional Press

Abstract

The primary objective of this research is to ascertain how Spanish journalistic
groups operating within the daily regional press segment employ the podcast format to
generate specialized sports content.A quantitative-qualitative analysis sheet composed
of six attributes is employed to examine the 16 corporations with more than one local
headline. The attributes include identification, formal, style and subject matter,
production, distribution, and marketing. The analysis revealed the presence of 15 sports
content podcasts, all of which were developed subsequent to November 2021. These
podcasts were produced by Vocento (4), Edicapi, Henneo and Progreso (2), and La
Region, Prensa Ibérica, Segre, Serra and Voz (1). 13 of these podcasts incorporate
verbal corporate identification, 12 have their own music, 13 opt for a weekly frequency,
and 11 of the podcasts have no additional income from advertising, sponsorship,
branded content, subscriptions, or other possibilities. The chronicle and the talk show
are the two predominant journalistic genres. There is a preponderance of formal
language style over colloquial, an almost absolute balance between informative and
opinion, and a tendency to bet on a medium narrative thythm. Most of the analyzed
podcasts allow free access to their content since the local newspapers that produce them
have a business model based on free content.

Keywords: podcast, regional press, Spain, specialized journalism, sport.

Analise dos podcasts desportivos na imprensa regional espanhola

Resumo

O principal objetivo desta pesquisa € determinar como as organizagdes noticiosas
espanholas que operam no segmento da imprensa regional didria utilizam os podcasts
para gerar conteudos desportivos especializados. As 16 corporagdes com mais do que

um jornal local s3o examinadas através de uma ficha de andlise quantitativa-qualitativa
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composta por seis atributos: identificagdo, formal, estilo e assunto, producao,
distribuicdo e marketing. Foram detetados 15 podcasts com contetidos desportivos,
todos desenvolvidos ap6s novembro de 2021, gerados pelos grupos Vocento (4),
Edicapi, Henneo e Progreso (2) e La Region, Prensa Ibérica, Segre, Serra e Voz (1).
Treze destes podcasts incorporam a identidade corporativa verbal, 12 tém o seu proprio
tema musical, 13 optam pela frequéncia semanal, 12 tém acesso gratuito ao seu
conteudo e, em 11 casos, ndo foram detetados rendimentos adicionais com base em
publicidade, patrocinio, contetido de marca, subscrigdes ou outras possibilidades. A
cronica e a discussao sao os dois géneros jornalisticos predominantes. H4 uma
predominancia da linguagem formal sobre a linguagem coloquial, um equilibrio quase
absoluto entre o contetido informativo e opinativo e uma tendéncia para um ritmo
narrativo médio. A maioria dos podcasts analisados permite o acesso gratuito ao seu
contetido, dado que os jornais locais que os produzem tém um modelo de negocio
baseado em conteudo gratuito.

Palavras chave: desporto, Espanha, imprensa regional, jornalismo especializado,

podcast.

Introduccion

La literatura cientifica focalizada en el anélisis sistematico de la informacion
deportiva pone de relieve la necesidad de que experimente con nuevos formatos y
apueste por formulas narrativas emergentes que le permitan consolidar su peso
especifico ante la opinidn publica y, asi, llegar de modo mas eficaz a aquellos grupos
poblacionales que se muestran mas reticentes a recibir los contenidos suministrados por
la industria periodistica (Martin Neira y Rojas, 2024).

Uno de estos formatos es el podcast, nocion inicialmente explicitada por
Hammersley (2004), que en el caso concreto de su aplicacion en la industria de la
informacion ha generado una significativa linea de investigacion de la literatura
cientifica. Algunas de esas Ultimas aportaciones son las de Spinelli y Dann (2019), en
torno al cambio productivo que implica, de McHugh (2022), focalizada en el fendmeno
de la transformacion de formatos, de Lindgren (2022), con su analisis de las
singularidades como género periodistico distintivo; Bezbaruah y Brahmbhatt (2023)
profundizan en los niveles de eficacia de la publicidad; Opat, Iribeck, Cummins, Li y

Boren-Alpizar (2024) en sus posibilidades como herramienta para acceder a la
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generacion millennial, Bjork (2025) aborda el posible uso de la tematica del true crime
como plataforma de mejora de la justicia social.

En el caso concreto de Espaiia se encuentran los trabajos de Pérez Alaejos,
Pedrero y Leoz (2018) centrados en su impacto en la industria radiofonica; Balsebre,
Ortiz y Soengas (2023) y la utilizacion de webcams en su produccion; Ruiz Gomez y
Legorburu (2023) acerca de su papel en la recuperacion de la ficcion sonora; Arense,
Pérez Alaejos, Terol y Pedrero (2024) en torno a la naturaleza expresiva de los podcast
narrativos; Martin Nieto, Pedrero, Martinez Oton, Pérez Escoda y Castillo (2024) sobre
el esplendor de los podcast narrativos de no ficcion a partir de la produccion
desarrollada por las plataformas de audio bajo demanda; Garcia de Torres, Legorburu,
Parra, Edo y Escobar (2025) en relacion con la particular relacion de intimidad que
plantea con las audiencias; Pedrero, Espada, Pérez Escoda y Martin Nieto (2025) acerca
de su cristalizaciéon como una industria creativa y cultural; Pedrero, Moreno y
Fernandez Sande (2025) sobre los beneficios que aportan a los periodicos, y Legorburu,
Garcia de Torres, Parra y Edo (2026) en relacion con los podcast de naturaleza diaria.
Ejemplos de repercusion mundial como ‘Eyes and Vibes’, “‘We Came to Win’ o ‘Zona
de goal’, referidos al futbol, y ‘NBA Pulse’, ‘The Athletic Football Show’ o ‘The Woj
Pod’, sobre otros deportes, ponen de relieve hasta qué punto la tecnologia de
podcasting, entendida como la grabacion digital de una emision de audio disponible en
internet para su descarga en un reproductor de audio personal (Stevenson y Lindberg,
2010), es aplicable a esta clase de contenidos. Desde tal consideracion, los podcast de
naturaleza periodistica incorporan elementos de indole narrativa que despojan de capas
de objetividad el relato de los hechos (Nee y Santana, 2021), buscan la emotividad y la
autenticidad (Jorgensen, 2021), fomentan la intimidad entre emisores y audiencias
permitiendo una mayor fidelizacion (Lindgren, 2023), posibilitan nuevas formulas de
ingresos econdmicos (Fito, Vidal y Méndiz, 2024) y refuerzan géneros periodisticos
clasicos como la entrevista o la cronica (Rodriguez Ortiz y Fernandez Sande, 2025).

La relevancia de los pddcast sobre deportes ha provocado que el Reuters Institute
for the Study of Journalism los considere como una categoria teméatica con entidad
propia en sus informes anuales relativos al estado de la cuestion en la industria de la
informacion, junto a las materias referidas a actualidad, asuntos sociales y sucesos,
especializado y estilos de vida (Newman, Arguedas, Robertson, Nielsen y Fletcher,

2025).
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En estos ltimos afios se han publicado numerosos trabajos que analizan la
interrelacion entre contenidos deportivos y podcasting. Clavio y Moritz (2022)
enfatizan su creciente popularidad como medio narrativo y periodistico y su trayectoria
futura como parte del ecosistema de los medios deportivos; English, Burgess y Jones
(2023) describen los habitos y percepciones de los oyentes durante el consumo de
noticias en este formato; Taylor (2023) examina el fendmeno de los profesionales
independientes especializados en su produccion; Fox, Dowling y Miller (2025)
subrayan la forma en que tienen capacidad para trascender la mera exposicion de
resultados y apostar por un analisis mas profundo de la realidad.

Las bases estratégicas de la prensa regional espafiola comenzaron a establecerse a
partir de 1977 con el paulatino desmantelamiento de los medios estatales que operaban
a través del Organismo Autonomo de Medios de Comunicacion Social del Estado que, a
su vez, habia sustituido a la antigua Cadena de Medios del Movimiento constituida en
1940 tras la conclusion de la guerra civil. En ese momento ya existian abundantes
ejemplos de medios locales e incluso desarrollaban su actividad corporaciones
periodisticas con cabeceras de proximidad al margen del conglomerado publico, como
Editorial Catolica (EDICA), propietaria de diarios como E! Ideal Gallego, Hoy, Ideal o
La Verdad (Martin Aguado y Villamor, 2012).

Asimismo, se detectaban grupos familiares con intereses geograficamente
definidos: Godo en Catalua a través de La Vanguardia (Mauri y Nogué, 2018); Joly en
Andalucia con Diario de Cadiz (Labio, 2000); Bergareche, Echevarria e Ybarra en el
Pais Vasco mediante El Correo Espanol-El Pueblo Vasco 'y El Diario Vasco (Sanchez
Tabernero, 2005); Serra en Baleares con Ultima Hora (Bauga, 2020); Mompeén y
Yarza en Aragon via Heraldo de Aragon (Marcos, Sanchez Vigil y Olivera, 2012);
Ferrer en Ceuta a través de El Faro de Ceuta (Lacasa, 2010); y el singular caso de
Galicia en el que competian Fernandez-Latorre y Rey con La Voz de Galicia (Roman,
2023), Cora con El Progreso (Barreiro, 2015) y Outeirifio con La Region (Prada, 2020).

Buena parte de las cabeceras estatales fueron adquiridas mediante el
procedimiento de subasta por grupos periodisticos emergentes que se establecieron en
distintas areas del pais (Laguna y Martinez Gallego, 2013). De los surgidos sin previa
actividad a partir de ese momento destaco por su ulterior expansion Prensa Ibérica,
liderado por las familias Moll y Sarasola, que en 1978 compr6 Editorial Prensa Canaria,

gestora de los diarios grancanarios La Provincia (matutino) y Diario de Las Palmas
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(vespertino) que dos afos después se fusionaron en la cabecera comun La Provincia
Diario de Las Palmas (Serrano, 2010).

Encontraron comprador en la subasta los diarios Cordoba, El Correo de Zamora,
Informacion, Jaén, La Gaceta Regional de Salamanca, La Nueva Esparia, La Voz de
Almeria, Levante, Los Sitios y Mediterraneo; en los casos de Alerta'y Baleares sus
activos fueron vendidos por adjudicacion directa tras acuerdo del Consejo de Ministros
mientras que Sur fue adquirido por una sociedad anénima laboral y qued6 en manos de
sus trabajadores; asimismo se vendieron las cabeceras Diario Espariol y Nueva Esparia
aunque cambiaron su denominacion por Diari de Tarragona y Diario del Alto Aragon
respectivamente; un caso excepcional fue el de La Hora Leonesa, adquirido por la
empresa propietaria de Diario de Leon, que procedio a cerrarlo tras su compra
empleando su infraestructura tecnoldgica de composicidon e impresion para mejorar su
propio periodico.

Por el contrario, no hallaron comprador Diario de Cuenca, La Mariana (aunque la
cabecera fue transmitida con posterioridad a un grupo de empresarios catalanes), La Voz
del Sur'y Odiel. El Telegrama de Melilla no se sac6 a subasta por motivos politicos ante
el temor de su posible control por parte de grupos ligados con los intereses de
Marruecos y el riesgo de que fuera utilizado para menoscabar la soberania espafiola en
dicha ciudad.

Como consecuencia de este proceso, coexisten dos modelos de empresas
periodisticas de proximidad de naturaleza diaria que cuentan con presencia en el entorno
impreso y en el digital. El primero corresponde a las iniciativas monocabecera, en las
que la propiedad empresarial se concentra en un unico peridodico. Forman parte de esta
modalidad Ara (editado por Edicié de Premsa Periodica Ara), Canarias7 (Inforcasa),
Diario de Avisos (Canavisa), Diario de Navarra (La Informacion), Diario de Teruel
(Prensa de Teruel), E/ 9 Nou (Prosa), El Adelantado de Segovia (El Adelantado de
Segovia, S.L., familia Herranz), E/ Pueblo de Ceuta (Diario El Pueblo), La Gaceta
Regional de Salamanca (Gruposa), La Marniana (Holder Solutions) o La Nueva Cronica
(Alnuar 2000) (Onieva, 2025).

El segundo tipo se refiere a empresas periodisticas que cuentan con mas de un
diario. En este grupo encontramos 16 corporaciones: Edicapi, Edigrup Media, Faro,
Godo, Grupo Segre, Grupo Serra, Grupo Voz, Henneo, Hermes Comunicacions, Joly,

La Region, Noticias/Grupo Taldea, Prensa Ibérica, Progreso, Promecal y Vocento.
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Algunas de ellas estan presentes en una comunidad autdbnoma, mientras que en otros
casos su accion se extiende por la totalidad del pais como ocurre con los ejemplos de
Prensa Ibérica y Vocento.

Hasta la fecha, no hay estudios sobre la especifica utilizacion del formato podcast
en el ambito deportivo por medios especializados en informacion regional, considerada
como la que lleva a cabo un tipo de periodismo caracterizado por su ubicacion en un
lugar geografico y juridico delimitado, cuyos habitantes retinen una unicidad cultural y
donde se perciben unos intereses mediaticos ligados con las coordenadas geograficas y
una responsabilidad social del medio con el territorio en el que se encuentra (Esteve y
Fernandez del Moral, 2007).

Esta investigacion tiene como objetivo principal determinar de qué modo los
grupos periodisticos espafioles que desarrollan su actividad en el segmento de la prensa
regional diaria aprovechan un formato como el poédcast para generar contenidos
especializados en deportes, con el doble propdsito de reforzar los niveles de fidelizacion
con aquellos audiencias que consumen de manera habitual sus contenidos y de manera
adicional para acceder a los grupos poblacionales mas jovenes, por lo general
identificados con las generaciones Y o millennial y Z o centennial (Barrientos,
Gonzélvez, Barquero y Caldevilla, 2022), tradicionalmente mas reacios a esa oferta.

Consideramos que la creciente relevancia del deporte en la actual sociedad de la
informacion y en su peso especifico dentro de los contenidos periodisticos (Boyle,
2006), en combinacion con el continuado crecimiento del formato pddcast en todos los
sectores productivos en general y en la industria de la informacion en particular que da
lugar al fendmeno del big podcasting (Alonso, Rodriguez Luque y Legorburu, 2022),
constituyen motivos estratégicos de la suficiente relevancia para consolidar una linea de
investigacion académica propia en tal direccion.

Planteamos como hipdtesis principal de la investigacion el hecho de que en el
caso de los medios de alcance regional debe tenerse en cuenta que, por sus
singularidades y por regla general su menor capacidad financiera (Pantic, 2022),
resultan particularmente afectados por la disrupcidon que se contempla en la industria de
la informacion que conduce no solo hacia un nuevo ecosistema (Picard, 2014) sino al
desmoronamiento del modelo tradicional del negocio periodistico, cuya estructura de

ingresos estaba fuertemente influida por los procedentes de la comercializacion de
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espacio/tiempo puestos a disposicion de los anunciantes y complementados por el cobro
de los contenidos (Schnell, 2018).

Tal circunstancia obliga a que esta clase de prensa refuerce sus niveles de
innovacion mediante todo tipo de iniciativas que contribuyan a mejorar la calidad y
relevancia de sus contenidos (Jeronimo, Correia y Gradim, 2022) asi como a reforzar
sus interrelaciones con las audiencias locales (Ahva y Wiard, 2018), facetas que encajan
con las caracteristicas propias del formato pddcast, incluyendo su flexibilidad, menor
coste econdmico comparativo, facilidad de uso y proximidad potencial con las

audiencias (Legorburu, Edo y Garcia Gonzalez, 2021).

Método

Se examinan 16 corporaciones que cuentan con mas de una cabecera local
mediante una ficha de anélisis cuantitativo-cualitativa compuesta por seis atributos: de
identificacion, formales, de estilo y temadtica, de produccion, de distribucion y de
comercializacion.

La seleccion de la muestra ha tenido en cuenta el cumplimiento de dos requisitos:
centrar su actividad principal en el segmento de informacion regional y disponer de un
minimo de dos cabeceras diferenciadas que permitiera aludir a la compania periodistica
como grupo empresarial propiamente dicho, descartandose iniciativas basadas en el
modelo de unicabecera.

Las 16 empresas que cumplen con ambas condiciones son Edicapi, Edigrup
Media, Faro, Godd, Grupo Segre, Grupo Serra, Grupo Voz, Henneo, Hermes
Comunicacions, Joly, La Region, Noticias/Grupo Taldea, Prensa Ibérica, Progreso,
Promecal y Vocento. De ellas, carecen de actividad en el entorno del podcasting Faro,
Hermes Comunicacions, Noticias/Grupo Taldea y Promecal.

En los restantes 12 grupos, se analizaron aquellos podcast que estuvieran
concebidos de forma expresa para este formato y que contaran con, al menos, 10
episodios producidos y distribuidos a fecha de cierre de la investigacion, producida el
31 de marzo de 2024, como formula para garantizar que su estudio resultara
significativo desde un punto de vista cientifico conforme a la relevancia de datos basada
en segmentaciones muestrales para las ciencias de la informacion y la comunicacion

(Rivas-de-Roca, Garcia Gordillo y Caro, 2020).
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En total se han encontrado 83 pddcast, de los que 15 corresponden a contenidos
deportivos. Su distribucion por grupos periodisticos y diarios que los difunden se indica

en la tabla 1.

Tabla 1. Pédcast sobre informacion deportiva por grupos periodisticos y diarios

Grupo periodistico Nombre del pédcast Diarios donde se distribuye
Edicapi Deporte Campeodn Diario Compostela
Diario de Arousa
Diario de Bergantifios
Diario de Ferrol
El Ideal Gallego
Tu Motor Diario Compostela
Diario de Arousa
Diario de Bergantifios
Diario de Ferrol

El Ideal Gallego

Grupo Segre Lleida en Joc Segre
Grupo Serra Rumbo a Los Juegos Ultima Hora
Grupo Voz La Voz de sporting1905 La Voz de Asturias
Henneo Previa del partido Heraldo de Aragoén

Tertulia deportiva Heraldo de Aragén
La Region Grada 988 La Region
Prensa Ibérica Fontaxou Diari de Girona
Progreso Forza Breo El Progreso

Versus: la actualidad del CD Lugo El Progreso
Vocento Mil veces campeodn El Correo

Latido txuri urdin El Diario Vasco

A dos bandas La Verdad

Jaque a 2 Sur

Fuente: elaboracion propia.

Ficha y herramientas de analisis

Se plantea una ficha de analisis de naturaleza mixta, que alina aspectos
cuantitativos y cualitativos. Para la determinacion de las categorias cuantitativas se han
tenido en cuenta los trabajos de De Lara y Del Campo (2018), en torno al examen de
podcast especializados en el entorno cientifico; Perks, Turner y Tollison (2019), que
establecen una escala de gratificaciones a partir de la experiencia de mas de 700 oyentes
de sus contenidos en Estados Unidos; y Chan-Olmsted y Wang (2022), centradas en las
motivaciones y usos de los consumidores de podcasting en el mercado estadounidense.

La faceta cualitativa ha tenido en consideracion los trabajos planteados por Sellas
(2018) y Carvajal, Marin y Navas (2022) basados en el estudio de caso; la investigacion
de Martinez-Costa, Sdnchez Serrano, Pérez Maillo y Lus (2021) centrada en los pddcast
de algunos medios regionales de Castilla y Ledn y Navarra; la contribucién de Martinez
Oton, Leoz y Pedrero (2022), quienes analizan los podcast generados por ElDiario.es,

El Mundo y EIl Pais y completan la aportacion previa de Leoz y Pedrero (2022); y el
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trabajo de Martinez-Costa, Amoedo y Moreno (2022), que examinan la oferta de
pddcast de los cibermedios nativos digitales espafoles.

Este enfoque cualitativo se ve completado por la técnica del anélisis de contenido
aplicada al ambito de la comunicacion (Krippendorft, 1990), que en la actualidad
continua generando una interesante bibliografia cientifica dentro del entorno
periodistico (Maares y Hanusch, 2022; Goyanes y Pifieiro, 2024).

La ficha de investigacion se estructura en torno a seis tipos de atributos: de
identificacion; formales; de estilo y tematica; de produccion; de distribucion; y de
comercializacion. Estos atributos se enuncian de modo consecutivo con las letras “a”
hasta “f”, y dentro de cada atributo se distinguen diferentes items que son enumerados a

partir del ordinal “1” hasta el “33” (tabla 2).

Tabla 2. Ficha de analisis

Atributos items
a. Atributos de identificacion a.1. Nombre y URL del pédcast
a.2. Nombre y URL del cibermedio
a.3. Ubicacién dentro de la pagina web
a.4. Portada identificativa
a.5. Identificacion corporativa verbal
a.6. Eslogan que lo define
a.7. Sintonia musical propia
b. Atributos formales b.8. Entidad productora
b.9. Fecha de comienzo (y en su caso, de finalizacion)
b.10. Ndmero total de episodios
b.11. Periodicidad
b.12. Duracion media
c. Atributos de estilo y tematica c.13. Temas
c.14. Descripcion de su estructura de contenidos
c.15. Géneros periodisticos empleados
c.16. Estilo del lenguaje
¢.17. Ritmo narrativo
d. Atributos de produccion d.18. Presentador
d.19. Colaboradores habituales
d.20. Expertos ocasionales
d.21. Sintonia
d.22. Rafagas musicales
d.23. Musica adicional
d.24. Cortes de voz
d.25. Documentos de archivo
e. Atributos de distribucion e.26. Acceso (gratuito o de pago)
e.27. Plataformas a través de las que se difunde
e.28. Redes sociales asociadas a su distribucion
f. Atributos de comercializacion f.29. Publicidad
f.30. Patrocinio
f.31. Contenido de marca
f.32. Suscripciéon (modalidad)
f.33. Otras posibilidades no contempladas con
anterioridad

Fuente: elaboracion propia.

Como herramientas de analisis se emplearon el programa informatico Shazam

(2024, version 15.4.1) en el tratamiento de los items relativos a sintonia musical propia
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(a.7), sintonia (d.21), rafagas musicales (d.22) y musica adicional (d.23), asi como el
software Praat (2024, version 6.4) para la determinacion del ritmo narrativo (c.17)
respectivamente. Shazam se usa con satisfactorios niveles de éxito en investigaciones
referidas al ambito de las ciencias sociales (Sterne y Razlogova, 2021) y en el caso
especifico de las ciencias de la informacion y la comunicacion ha abierto una
prometedora via de andlisis sustentada por la inteligencia artificial generativa (Aichroth,
Cuccovillo y Gerhardt, 2021; Gil de Ztiiga, Goyanes y Durotoye, 2024). Praat
incorpora una versatilidad que permite su empleo con resultados remarcables dentro del
entorno hispanohablante en distintos tipos de investigaciones que gestionan ficheros de
audio (Contreras, 2013; Delgado, Leén, Jiménez Ruiz e Izquierdo, 2017).

Para la no siempre facil determinacion del ritmo narrativo (c.17), se ha
identificado con la velocidad de habla aderezada con la existencia de elementos sonoros
ajenos a la locucion humana que sirven para crear una sensacion de aceleracion o
deceleracion. Para su comprension hemos seguido el trabajo de Wainschenker, Doorn y
Castro (2002) quienes, a partir de las aportaciones previas de Navarro (1972) y Loprete
(1985), determinan que para el castellano hablante promedio el ritmo medio se
encontraria en el lapso comprendido entre las 120 y las 150 palabras por minuto; por
debajo de dicha cantidad nos hallariamos ante un ritmo lento, y por encima, ante uno
rapido.

La diferenciacion entre la funcion diegética y extradiegética correspondiente al
item de la musica adicional (d.23) considera el criterio de Vico (2018), quien subraya
que la primera forma parte del relato o narracion y pertenece a ese entorno, mientras que
la segunda resulta ajena a esos elementos.

Para distinguir entre patrocinio (f.30) y contenido de marca (f.31) se sigue lo
expuesto por Echazli y Rodriguez (2018), quienes equiparan el primero con un convenio
en el que ambas partes involucradas reciben un beneficio y una de ellas cubre los gastos
de una actividad a cambio de cierta publicidad, y el segundo, con un contenido
vinculado a una marca que permite conectarla con el consumidor. Asimismo, es de
notable interés la aportacion de Garcia Estévez y Cartes (2022) especificamente referida

al contenido de marca aplicado al podcast.
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Resultados

Se presentan los resultados subdivididos segun los seis tipos de atributos tenidos
en cuenta: identificacion; formales; estilo y tematica; produccion; distribucion; y

comercializacion.

Atributos de identificacion

Los 15 pddcast considerados son accesibles desde las respectivas paginas web de
los cibermedios que los distribuyen, si bien dicho nivel de accesibilidad varia en
funcién de los diversos diarios considerados. Las mayores facilidades se advierten en
‘Forza Breo’, ‘Grada 988’ y ‘Versus: la actualidad del CD Lugo’, al encontrarse
disponibles mediante pestafias habilitadas en la propia home page. En los casos de ‘A
dos bandas’, ‘Deporte Campeon’, ‘Fontaxou’, ‘Jaque a 2°, ‘Latido txuri urdin’, ‘Lleida
en Joc’, ‘Mil veces campeon’ y ‘Tu Motor’, el internauta debe realizar un esfuerzo
adicional de navegacion mediante el empleo de las barras de desplazamiento vertical.
Por ultimo, la localizacion de los contenidos correspondientes a ‘La Voz de
sporting1905°, ‘Previa del partido’, ‘Rumbo a Los Juegos’ y ‘Tertulia deportiva’ obliga
a la utilizacion de la herramienta de busqueda de sus respectivas paginas web, con unos
resultados no siempre satisfactorios.

Asimismo, se percibe una amplia diversidad en cuanto al empleo de portada
identificativa, presente en la totalidad de los podcast examinados. Es siempre la misma
en ‘Deporte Campedn ‘(un podio de tres escalones similar al de cualquier competicion
al uso), ‘Fontaxou ‘(pabellon de baloncesto donde juega el equipo, si bien cuando se
pincha sobre ella deriva a la plataforma de monetizacion de contenidos Acast e incluye
una fotografia alusiva al partido recién disputado y analizado), ‘Forza Breo’ (el escudo
del Club Deportivo Breogan), ‘Grada 988’ (una cancha de baloncesto con un balon
sobre los colores naranja y azul), ‘Jaque a 2’ (foto de sus impulsores Manuel Azuaga y
Roberto Lopez Fernandez), ‘La Voz de sporting1905” (fotografia del fallecido
entrenador de futbol Manuel Preciado), ‘Mil veces campedn’ (dibujo del escudo del
Athletic de Bilbao), ‘Rumbo a Los Juegos’ (fotografia del periodista Fernando
Fernandez), ‘Tu Motor’ (un neumatico de carreras sobre el que se sitia un microfono) y
‘Versus: la actualidad del CD Lugo’ (imagen de sus responsables, Rubén de Rosende y

Pablo Duran). Por el contrario, varia en cada episodio (por regla general, las imagenes
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que aparecen tienen que ver con los protagonistas de la jornada) en ‘A dos bandas’,
‘Latido txuri urdin’, ‘Previa del partido’ y ‘Tertulia deportiva’.

En 13 de los 15 pddcast se incorpora identificacion corporativa verbal (las tnicas
excepciones son ‘A dos bandas’ y ‘Forza Breo’). Al inicio y al final de cada programa
se detecta en los casos de ‘Fontaxou’, ‘Jaque a 2’, ‘Lleida en Joc’, ‘Mil veces campeodn’,
‘Rumbo a Los Juegos’, ‘Tertulia deportiva’ y ‘Versus: la actualidad del CD Lugo’, y
solo al comienzo ocurre en ‘Deporte Campeon’, ‘Grada 988, ‘Latido txuri urdin’,” La
Voz de sporting1905°, ‘Previa del partido’ y ‘Tu Motor’. Unicamente se percibe la
utilizacion de esloganes en ‘Deporte Campedn’ (“Deporte campeodn. Tuyo, nuestro, de
aqui” y ‘Fontaxou’ (“El podcast del Basquet Girona™).

La sintonia musical propia estd presente en ‘Deporte Campedn’, que cuenta con el
tema instrumental “Samurai” compuesto por Manuel Seoane; ‘Fontaxou’ opta por “Hip
Hop Background Music” procedente de la libreria musical libre de derechos
Background Music for Video Edits; ‘Grada 988’, con “Ruta 66 de FiftySounds,
asimismo una libreria en régimen copyleft; ‘Jaque a 2’, con una sintonia de Alonso
Arreola especificamente concebida para el podcast; ‘Rumbo a Los Juegos’, que
incorpora la cancion “Strength Men” del artista Lux-Inspira; ‘Tu Motor’, con el tema
instrumental “Senses” de Alex Grohl; y ‘Versus: la actualidad del CD Lugo’, con una
cancion compuesta por el rapero ruso Egor Kreed.

Debido a la corta duracion y bajo volumen respecto a la locucion, no ha podido
precisarse la sintonia musical en ‘Forza Breo’, ‘La Voz de sporting1905’ (salvo el
episodio 0, que corresponde a la banda sonora de la serie televisiva El equipo A),
‘Previa del partido’ y ‘Tertulia deportiva’. Un caso excepcional es ‘Lleida en Joc’, que
cuenta con varias sintonias procedentes de los temas ‘“Magic Epic Cinematic Journey”

de Alex Chernykh, “Hit the gas” de Infraction Music y “Flying Kites de GarsuMene”.

Atributos formales

Todos los podcast de contenidos deportivos son producidos por los diarios que los
distribuyen, en ninglin caso por el grupo periodistico propietario de los periddicos. Dos
casos particulares corresponden a ‘Fontaxou’, elaborado por Diari de Girona aunque
con el empleo de la plataforma de monetizacion Acast, una modalidad no advertida en
los restantes ejemplos estudiados, y ‘Latido txuri urdin’, producido por EI Diario Vasco
en colaboracidn con la empresa Omny Studio, especializada en el desarrollo de

soluciones de podcasting empresarial.
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La tabla 3 sintetiza los atributos relativos a fecha de inicio y, en su caso, de

finalizacion, numero de episodios acumulados (las particularidades de ‘Previa del

partido’ y ‘Tertulia deportiva’ impiden su determinacion) hasta la fecha de cierre de la

presente investigacion, periodicidad y duraciéon media.

Tabla 3. Atributos formales de los podcast

Nombre Inicio Finalizaciéon Numero de Periodicidad Duracién
episodios media
A dos bandas 02/11/2020 Continua 109 Semanal Mas de 30
minutos
Deporte 13/01/2023 Continda 73 Semanal 20a 30
Campeodn minutos
Fontaxou 04/10/2022 17/05/2023 30 Semanal 15a20
minutos
Forza Breo 02/02/2023 14/05/2023 14 Semanal Hasta 5
minutos
Grada 988 04/10/2021 11/01/2024 62 Semanal Mas de 30
minutos
Jaque a 2 29/11/2023 Continua 21 Semanal Mas de 30
minutos
Latido txuri 01/02/2022 Continua 79 Semanal 20a 30
urdin minutos
La Voz de 12/11/2020 25/06/2021 17 Bimensual Mas de 30
sporting1905 minutos
Lleida en Joc 15/11/2022 Contintia 134 Irregular Mas de 30
(segun minutos
competicion
Mil veces 24/10/2023 09/01/2024 13 Semanal 20a 30
campeon minutos
Previa del 02/10/2021 Continua Indeterminada  Semanal 15a20
partido minutos
Rumbo a Los 9/02/2024 Continua 17 Semanal 5a10
Juegos minutos
Tertulia 04/10/2021 Continua Indeterminado  Semanal 15a20
deportiva minutos
Tu Motor 20/01/2023 Continua 49 Semanal 20a30
minutos
Versus: la 10/02/2023 12/05/2023 14 Semanal 15a20
actualidad del minutos
CD Lugo

Fuente: elaboracion propia.

Atributos de estilo y tematica

‘A dos bandas’ se centra en el dia a dia de los dos equipos de futbol de la

Comunidad Auténoma de la Region de Murcia mas destacados, Futbol Club Cartagena
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y Real Murcia Futbol Club. Se plantea una division en bloques tematicos, aunque
siempre en estrecha dependencia con lo ocurrido durante la jornada de competicion.

‘Deporte Campeon’ analiza, desde un punto de vista polideportivo, la actualidad
de Galicia. Se inicia con un sumario de contenidos, antecedido por una breve
presentacion, que con posterioridad da paso a la actualidad registrada a lo largo de la
semana que es seguida por el examen de la actualidad y la reflexion sobre algun aspecto
de particular relevancia antes de la despedida final.

‘Fontaxou’ se focaliza en la actualidad baloncestistica que tiene que ver con el
equipo del Basquet Girona. Cada episodio disecciona el ultimo encuentro disputado por
el club mediante el estudio de sus aspectos mas significativos, acompanado y
complementado con testimonios de terceros que sirven para enriquecer los contenidos.

‘Forza Breo’ apuesta por un analisis previo de los partidos que van a ser
disputados por el Club Baloncesto Breogan de Lugo. Se estudia el estado del equipo y
sus jugadores y las facetas mas relevantes de su rival, y se concluye con una valoracién
de las posibilidades de triunfo del conjunto lucense.

‘Grada 988’ enfoca sus contenidos en el &mbito del deporte orensano, de modo
particular en lo que tiene que ver con la actualidad baloncestistica. Por regla general,
cada uno de sus episodios examina de modo monografico la pieza informativa mas
relevante de la semana y procede a su detallado analisis.

‘Jaque a 2 esta referido al ajedrez en sus diversas facetas. Entre sus elementos
figuran relatos y leyendas referidos a su practica, noticias de actualidad, entrevistas,
tertulias y el saludo de una personalidad ilustre del tablero que plantea una cuestion
cuya resolucion se deja para el siguiente episodio.

‘Latido txuri urdin’ se refiere en exclusiva a la Real Sociedad de San Sebastian.
Analiza la realidad cotidiana de este equipo de futbol, aunque en ocasiones se alude a
determinados aspectos de su historia o a efemérides especialmente curiosas.

‘La Voz de sporting1905° se dedica a la actualidad del Sporting de Gijon, el
equipo de futbol de referencia de esa ciudad. Por regla general los contenidos
periodisticos son completados por las opiniones de foreros, previamente filtradas
mediante un procedimiento en el que los participantes deben entrar en un enlace que les
permite grabar un comentario que no debe durar mas de un minuto y que ha de cumplir

las reglas establecidas por los administradores del sistema.
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‘Lleida en Joc’ incorpora la novedad de emitirse en directo aunque siempre
ofreciendo la posibilidad de su posterior consulta por el internauta. Su estructura se
divide en tres ejes: comentarios prepartido, transmision del evento que siempre
corresponde a un encuentro de fitbol o de baloncesto disputado por un equipo de Lérida
y analisis pospartido.

‘Mil veces campedn’ relata la historia del Athletic de Bilbao desde sus origenes a
finales del siglo XIX hasta comienzos de la temporada 2023-2024. Para ello, una vez
realizada la presentacion e introduccion de los créditos de autoria, se desarrolla de
manera monografica un tema relacionado con el equipo para terminar con la despedida
y cierre del episodio.

‘Previa del partido’ se aproxima a la actualidad del equipo de futbol del Real
Zaragoza antes de los distintos partidos de competicion oficial, analizando su estado de
juego y el del contrincante al que se enfrenta.

‘Rumbo a Los Juegos’ explica el devenir no solo de deportistas baleares en su
camino hacia los Juegos Olimpicos celebrados en Paris en 2024, sino de aquellos que en
su momento protagonizaron alguna gesta olimpica o incluso de atletas procedentes de
otros lugares pero, por una u otra circunstancia, ligados a la isla de Mallorca.

‘Tertulia deportiva’ constituye la otra cara de la moneda de ‘Previa del partido’,
asimismo podcast producido y distribuido por Heraldo de Aragon de la corporacion
Henneo, dado que se ocupa de valorar lo acaecido durante el encuentro recién disputado
por el equipo de futbol del Real Zaragoza.

‘Tu Motor’ se centra en el entorno de las competiciones automovilisticas y
motociclisticas y de modo especial en las que acaecen en Galicia. Como en el caso del
también difundido por E/ Progreso, ‘Deporte Campeon’, incluye el analisis junto a las
noticias de actualidad.

‘Versus: la actualidad del CD Lugo’ se aproxima al dia a dia que guarda relacion
con el equipo futbolistico Club Deportivo Lugo. Por regla general, se propone un tema
principal en torno al que se estructura un dialogo entre sus dos principales responsables
editoriales.

Existe una variada gama de géneros periodisticos predominantes en los 15 podcast
examinados. La cronica es la que tiene un mayor peso especifico en los casos de ‘Forza
Breo’, ‘Lleida en Joc’, ‘Mil veces campedn’ y ‘Rumbo a Los Juegos’; por su parte, la

tertulia es particularmente significativa en ‘A dos bandas’, ‘Grada 988°, ‘Latido txuri
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urdin’, ‘La Voz de sporting1905°, ‘Previa del partido’, ‘Tertulia deportiva’ y ‘Versus: la
actualidad del CD Lugo’. Ejemplos de combinacién de géneros se encuentran en
‘Deporte Campeon’ (entrevista, noticia y tertulia), ‘Fontaxou’ (entrevista, reportaje y
tertulia), ‘Jaque a 2’ (noticia, entrevista, reportaje y tertulia) y ‘Tu Motor’ (noticia 'y
tertulia).

Desde el punto de vista del estilo del lenguaje, se advierte un predominio de lo
formal sobre lo coloquial en la totalidad de los podcast considerados con las
excepciones de ‘Grada 988’ y “‘Versus: la actualidad del CD Lugo’ en que se detecta la
situacion inversa.

Lo informativo prima sobre la opinativo en ‘Deporte Campedn’, ‘Fontaxou’,
‘Jaque a 2’, ‘Rumbo a Los Juegos’ y ‘Tu Motor’; lo contrario se percibe en ‘A dos
bandas’, ‘Latido txuri urdin’ y ‘La Voz de sporting1905°. Los casos de ‘Forza Breo’,
‘Grada 988’, ‘Lleida en Joc’, ‘Mil veces campeon’, ‘Previa del partido’, ‘Tertulia
deportiva’ y ‘Versus: la actualidad del CD Lugo’ constituyen un modelo de equilibrio
entre ambos aspectos.

Finalmente, todos los pddcast analizados se caracterizan por incorporar un ritmo
narrativo medio con la salvedad de ‘Forza Breo’ y ‘Lleida en Joc’ que optan por un

tempo rapido.

Atributos de produccion

De los cuatro grupos empresariales que tienen mas de un diario que desarrolla
actividad en el &mbito del podcasting deportivo (Edicapi, Henneo, Progreso y Vocento)
unicamente encontramos ejemplos de recursos periodisticos compartidos en ‘Deporte
Campeon’ y ‘“Tu Motor’ de Edicapi (via sus cinco cibermedios Diario Compostela,
Diario de Arousa, Diario de Bergantinios, Diario de Ferrol y El Ideal Gallego) y
‘Previa del partido’ y ‘Tertulia deportiva’ de Henneo a través de Heraldo de Aragon.

‘Deporte Campeon’ y ‘Tu Motor’ integran los recursos humanos comunes gracias
a su produccion por el diario DxT Campeon, asimismo propiedad de Edicapi. Ambos
son liderados por Alberto Torres, director de ese periddico, si bien difieren en los
colaboradores habituales y ocasionales que aparecen a lo largo de sus episodios. En el
caso de ‘Deporte Campedn’ destaca la presencia, entre otros, de los periodistas Santi
Mendoza, [ago Couce y Zeltia Regueiro, todos ellos miembros de la redaccion del
referido periddico deportivo, y no incluye expertos ocasionales procedentes del exterior.

Por su parte, ‘Tu Motor’ tiene como colaboradores habituales a los especialistas del
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motor Alberto Vazquez y Juan Fernandez, de cuando en cuando acompafados por
Barbara Patifo, quien desarrolla su actividad en la firma de asesoramiento en la compra
de vehiculos Integral Motion.

‘Previa del partido’ y ‘Tertulia deportiva’ disponen de un responsable comun
como es Paco Giménez, redactor de deportes de Heraldo de Aragon, quien se encarga
de la conduccion general de los contenidos y de la tertulia en la que se sustentan los dos
programas. Aunque ambos carecen de colaboradores habituales incorporan
colaboradores externos comunes, principalmente antiguos futbolistas (Jos¢ Miguel
Tafalla, Isidro Villanova, Félix Pérez Aguerri, Juan Sefor) y periodistas (Rafael Feliz,
Isidro Olivan, Manolo de Miguel, Dani Alvarez). En ‘Tertulia deportiva’ en ocasiones
también aparecen aficionados ilustres como responsables de pefas y similares.

‘A dos bandas’ incorpora a Antonio Gil Ballesta y Fernando Perals como
introductor y moderador, alternativamente, a lo largo de los diversos episodios. Como
colaboradores habituales destacan Francisco J. Moya (en ocasiones, sustituido por
Rubén Serrano) y José Oton como respectivos periodistas seguidores de los equipos
Futbol Club Cartagena y Real Murcia Futbol Club. Junto a ellos aparecen colaboradores
ocasionales, por lo general antiguos profesionales del balompié.

‘Fontaxou’ cuenta con la conduccién general de Jordi Roura, que también se
encarga de la introduccion con la que se inicia cada episodio. En las facetas que tienen
que ver con la locucidn y redaccion aparece Josep Guardiola, apoyado en su quehacer
por diversos componentes de la redaccion de deportes de Diari de Girona, entre los que
estan Tatiana Pérez y Clara Julia. No se integran especialistas externos en su estructura
de contenidos.

‘Forza Breo’ constituye un ejemplo de pddcast unipersonal, dado que es elaborado
de modo exclusivo por Paco Basanta, profesional de la informacion especializado en
baloncesto que colabora con medios como el propio El Progreso o la Cadena SER.

‘Grada 988’ es presentado por Jorge Ron, coordinador de deportes de La Region,
quien asimismo se ocupa de la introduccion a los diversos temas tratados. Es
acompafiado en su tarea por los también componentes de la redaccion del periddico
Xabier R. Blanco y Javier Garrido, asi como por el periodista Alex Cid, que desarrolla
su actividad en la revista Solobasket.

‘Jaque a 2’ es liderado por Roberto Lopez Ferndndez, quien de modo adicional se

ocupa de la faceta de moderacion en el caso de las tertulias. Colabora de manera

Austral Comunicacion
e01512
Pagina 18 de 33



ONIEVA MALLERO

habitual en los episodios Manuel Azuaga Herrera, especialista en la materia y
columnista del diario Sur. Entre los entrevistados se encuentran profesionales de este
deporte como Vishy Anand, Pedro Manuel Vicente, Maria Eizaguirre, Sabrina Vega,
Michael Rahal o Cristobal Blanco, entre otros.

Latido txuri urdin alterna en las labores de introduccion y conduccion a Beiat
Barreto y Ratl Melero. Cuenta con la participacion de periodistas deportivos que
desempefian su labor en E/ Diario Vasco (Miguel Gonzalez, Manuel Troyano), asi
como con futbolistas ya retirados (Aitor Lopez Rekarte) y representantes de las penas
que la Real Sociedad tiene distribuidas por distintas localidades.

‘La Voz de sporting1905” es liderado por los periodistas de La Voz de Asturias
Alejandro Vigil Moran y David Acebal, que se ocupan de esa misma seccion en el
cibermedio. Como colaborador habitual destaca Dani Souto, asimismo periodista en esa
seccion, que se convertira en presentador del programa en sus tres ultimos episodios tras
la salida de David Acebal en mayo de 2021. No se ha detectado la presencia de
especialistas externos episodicos.

‘Lleida en Joc’ cuenta con la conduccion general de Oriol Jové, auxiliado en sus
funciones por Alex Gargallo (encargado del baloncesto), Colau Obrador Llinas, Victor
Paracuellos (futbol), Jordi Argiles (redes sociales) y los fotografos Jordi Echevarria y
Carolina Bongiorna, que se encargan de generar imagenes que se cuelgan de modo
sistematico en las redes sociales y en determinadas ocasiones en la propia pagina web
del diario Segre durante el transcurso de la retransmision. Como experto ocasional
destaca la presencia del comentarista de futbol Guillem Montardit.

‘Mil veces campeon’ incorpora a Lartaun de Azurmendi y Carlos Ranedo como
narradores con Silvia Cantera en tareas auxiliares de locucion. En los titulos de crédito
se precisa que se trata de una idea original de Carlos Ranedo y Aitor Alonso. El guion
corresponde a Lartaun de Azumendi y Aitor Alonso, mientras que del disefio sonoro y
la edicion se ocupan Marta Madruga, Carlos Blazquez y Rodrigo Ortiz de Zarate. Sara
Coterdn y Beatriz Sanchez Serrano se encargan de la produccion y las entrevistas, y
Aitor Alonso, de la coordinacion y direccion. El pddcast incluye los testimonios de
futbolistas (José Angel Iribar, Julen Guerrero, Andoni Goikoetxea), entrenadores (Javier

Clemente, Joaquin Caparros) y periodistas (Juan Carlos Latxaga, Jon Rivas).
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‘Rumbo a los Juegos’ tiene a Fernando Fernandez, redactor especialista en
deportes del periddico Ultima Hora, como responsable de la locucion. La produccion es
tarea de Ainhoa Sansd y no se advierte la existencia de especialistas externos.

‘Versus: la actualidad del CD Lugo’ cuenta con el dlio compuesto por Rubén de
Rosende y Pablo Duran como responsables editoriales de sus contenidos. No se ha
detectado la incorporacion de ningun tipo de colaboradores.

Con relacion a la manera en que se utiliza la sintonia musical propia, dicho
recurso aparece tanto al principio como al final de cada episodio en los casos de
‘Fontaxou’, ‘Grada 988, ‘Jaque a 2°, ‘Lleida en Joc’, ‘Previa del partido’, ‘Rumbo a
Los Juegos’, ‘Tertulia deportiva’ y ‘Versus: la actualidad del CD Lugo’. Por el
contrario, Unicamente se encuentra al comienzo de cada programa en ‘Deporte
Campeon’, ‘Forza Breo’ y ‘Tu Motor’.

No hay utilizacion de musica adicional, ya sea con funcion diegética o
extradiegética, en ninguno de los 15 pddcast analizados. Tan solo se percibe lo que
pudiera asimilarse con el &mbito extradiegético en forma de integracion de
determinados recursos ambientales en ‘A dos bandas’ y ‘Latido txuri urdin’. Ademas,
como ejemplo curioso, llama la atencion lo que sucede en ‘Grada 988’, puesto que
incorpora elementos como el sonido de las zapatillas al deslizarse por una pista de
baloncesto o el reconocible cantico de los grillos cuando se quiere reflejar un desastroso
encuentro por parte del Club Ourense Baloncesto.

El uso de rafagas musicales para la separacion de secciones y/o contenidos se
observa en los ejemplos correspondientes a ‘Lleida en Joc’, ‘Latido txuri urdin’, ‘Mil
veces campedn’ y “Tu Motor’.

Finalmente, apenas se percibe el empleo de cortes de voz o documentos de
archivo para enriquecer los contenidos presentados. Las excepciones a esta regla general
las encontramos en ‘Fontaxou’, que incorpora tanto cortes de voz con testimoniales
como documentos de archivo que incluyen breves textos complementarios en la pagina
web de Diari de Girona, asi como en los cuatro podcast producidos por los diarios
propiedad de la corporacion Vocento (‘A dos bandas’, ‘Jaque a 2, ‘Latido txuri urdin’ y
‘Mil veces campeon’), todos con cortes de voz y en los casos de ‘Jaque a 2’ y ‘Mil
veces campedn’ con la utilizacion de documentos de archivo alusivos a referencias a

partidas de ajedrez e historiografia del Athletic de Bilbao, respectivamente.
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Atributos de distribucion
De acceso gratuito a sus contenidos son 12 de los 15 pddcast, dado que los diarios
locales que los producen cuentan con un modelo de negocio no de pago. En el caso de

‘Lleida en Joc’, la decision adoptada en 2015 por el diario Segre de implantar un muro

de pago mixto no impide que los internautas puedan escucharlo a través de la

plataforma de podcasting Spreaker, que ejerce la funcidon de reproductor de audio.

La unica excepcion a este principio general se produce en los dos pddcast de

Henneo, ‘Previa del partido’ y ‘Tertulia deportiva’, afectados por la decision tomada en

2021 por Heraldo de Aragon de poner en marcha un muro de pago poroso, por lo que

quien desee oir sus contenidos debe previamente suscribirse al diario.

El uso de plataformas y redes sociales para su distribucion adicional se sintetiza

en la tabla 4. En el caso de las segundas, se especifica si se trata de un perfil propio o si

se opera a través de la cuenta del diario que produce sus contenidos o de alguno de sus

creadores. En todos los ejemplos, la antigua red Twitter es denominada por su actual

nombre X.

Tabla 4. Plataformas y redes sociales empleadas para su distribucion

Pdédcast

Plataformas de podcasting

Redes sociales

A dos bandas

Deporte Campedn

Fontaxou

Forza Breo

Grada 988

Jaque a 2

Latido txuri urdin

La Voz de sporting1905

Amazon Music
Google Podcasts
iVoox

Spotify

Apple Podcasts
Google Podcasts

Spotify
No utiliza

iVoox

Apple Podcasts
Google Podcasts

Spotify

Amazon Music
Apple Podcasts
iVoox

Spotify
YouTube

Apple Podcasts
Spotify

No utiliza

Facebook (perfil de La Verdad)
X (perfil de La Verdad)

Facebook (perfil de DxT)
X (perfil de DxT)

No utiliza

Facebook (perfil de El Progreso)
X (perfil de El Progreso)

Facebook (perfil de La Regién)
X (perfil de La Region)

No utiliza

Facebook (El Diario Vasco)
Instagram (EI Diario Vasco)
TikTok (El Diario Vasco)

X (El Diario Vasco)

Facebook (perfil propio)
Instagram (perfil propio)
X (perfil propio)
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Lleida en Joc

Mil veces campeodn

Previa del partido

Rumbo a Los Juegos

Tertulia deportiva

Tu Motor

Versus: la actualidad del CD
Lugo

Spotify
Spreaker

Amazon Music

Google Podcasts
iVoox

Spotify
No utiliza

No utiliza

No utiliza

Apple Podcasts
Google Podcasts
Spotify

iVoox

Fuente: elaboracion propia.

Atributos de comercializacion

Facebook (perfil propio)
X (perfil propio)

X (perfil de sus creadores Aitor
Alonso y Carlos Ranedo)

X (perfil de Heraldo de Aragoén)

Facebook (perfil de Ultima Hora)
X (perfil de Ultima Hora)

X (perfil de Heraldo de Aragén)
Facebook (perfil de DxT)
X (perfil de DxT)

Facebook (perfil de El Progreso)
X (perfil de El Progreso)

En 11 de los pddcast estudiados no se ha detectado la existencia de ingresos

adicionales sustentados en la publicidad, el patrocinio, el contenido de marca, la

suscripcion u otras posibilidades no contempladas con anterioridad. Tal hecho es

aplicable a los casos de ‘La Voz de sporting1905°, que requiere la previa suscripcion

para poder opinar en el foro habilitado a tal efecto sin que tal circunstancia implique

coste econdmico, y de ‘Latido txuri urdin’, puesto que pese a que el acceso a algunos de

sus episodios implique la suscripcion a los contenidos generales EIl Diario Vasco, en la

practica el internauta tiene la posibilidad de escuchar los programas sin restricciones a

través de las plataformas Apple Podcasts y Spotify empleadas para su distribucion

adicional.

Las cuatro excepciones a esta situacion corresponden a ‘Mil veces campedn’, que

cuenta con el patrocinio de la Diputacién Foral de Guiptzcoa, ‘Previa del partido’ y

‘Tertulia deportiva’ que exigen la suscripcion previa a Heraldo de Aragon 'y ‘Lleida en

Joc’ que, ademas de potenciales ingresos por suscripcion via el muro de pago de Segre

(st bien soslayable mediante el empleo de la plataforma de podcasting Spreaker

anteriormente indicado) tiene abundantes anunciantes de naturaleza local que se

identifican con empresas centradas en el mundo deportivo aunque también

pertenecientes a otros sectores (muebles, catering, tecnologia, agencias de viajes,

asesorias o gabinetes de fisioterapia, entre otros).
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Discusion y conclusiones

La experiencia acumulada en el entorno del podcasting a lo largo de los tltimos
veinte afios demuestra el buen funcionamiento de los contenidos encuadrados por el
Reuters Institute for the Study of Journalism en la categoria tematica de deportes,
situacion privilegiada que comparte con materias como asuntos sociales y sucesos
(principalmente crimenes e historias humanas), estilos de vida (de manera prioritaria,
ocio y viajes) y especializados en salud y humor (Newman, Fletcher, Schulz, Andi,
Robertson y Nielsen, 2021). A escala internacional existen en el mercado los suficientes
casos de éxito para corroborar dicha afirmacion (Clavio y Moritz, 2022).

Tal circunstancia se enmarca no solamente en el crecimiento de la penetracion del
formato pddcast en la sociedad en general (Pedrero, Martinez Oton, Castillo y Martin
Nieto, 2023) y en la industria de la informacion en particular (Lindgren, 2022), sino
también en el creciente peso especifico que los contenidos deportivos tienen en el
conjunto de los contenidos periodisticos (Boyle, 2006) y en el proceso de reformulacion
que se vive en ese segmento de especializacion (Rojas y Nolleke, 2023), dentro de un
mercado de la informacion cada vez mas competitivo y con una acusada tendencia al
deterioro de los margenes comerciales (Waisbord, 2019).

El referido proceso de reformulacion del periodismo deportivo implica, entre otras
facetas, la busqueda de nuevos formatos y propuestas narrativas (Ferrucci, 2022) con el
objetivo prioritario de consolidar su impacto en aquellos grupos poblacionales mas
jovenes que por regla general muestran unos superiores niveles de reticencia ante la
oferta editorial de los medios de comunicacion clasicos (Lopez Vidales y Gomez Rubio,
2021).

En relacion con el objetivo principal de investigacion, focalizado en precisar de
qué manera los grupos regionales espafioles aprovechan el formato podcast para
difundir su oferta de contenidos deportivos, a partir del comienzo de la tercera década
del siglo XXI se detecta un creciente nimero de ejemplos de pddcast deportivos dentro
de su estructura productiva. Tal hecho guarda relacion con el constante aumento en los
niveles de penetracion de esta tecnologia entre la opinion publica puesto de relieve por
la literatura cientifica.

Al mismo tiempo, esta circunstancia enraiza con determinadas singularidades del
formato pddcast que han sido puestas de manifiesto en los resultados de esta

investigacion: la sencillez y facilidad en la generacion de estos contenidos, al alcance de
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periodistas en plantilla o colaboradores externos que no han de ser expertos en materia
de produccion de ficheros de audio y que en el caso de los primeros permite
compatibilizar dicha tarea con su actividad informativa cotidiana; el bajo coste
econdmico que implica su creacion, en especial si se compara con lo que ocurre con los
contenidos de video, mucho mas caros de generar y dificiles de amortizar; la
flexibilidad formal que se advierte en la multiplicidad de estructura, rangos de duracion,
periodicidad y empleo de recursos técnicos y sonoros; la libertad de contenido, que se
percibe en la faceta de géneros periodisticos predominantes; y la posibilidad de
multiplicar su impacto mediante procedimientos de distribucion adicional
representados, de modo prioritario, por las plataformas de podcasting y las redes
sociales.

En lo que atafie a la hipotesis principal de la investigacion, referida a la necesidad
que tienen los medios de proximidad de apostar por nuevos formatos mas proximos a
los intereses de sus audiencias con el fin de superar sus superiores niveles de
vulnerabilidad financiera, en términos generales, los diarios regionales espafioles
prestan una creciente atencion a la produccion de podcast centrados en contenidos
deportivos. Los 15 casos detectados se desarrollan todos con posterioridad a noviembre
de 2021. Destaca 2023, en el que se registra la puesta en marcha de 6: ‘Deporte
Campeodn’ y ‘“Tu Motor’ en enero por parte de Edicapi a través de sus periodicos Diario
Compostela, Diario de Arousa, Diario de Bergantiiios, Diario de Ferrol y El Ideal
Gallego; ‘Forza Breo’ y ‘Versus: la actualidad del CD Lugo’ en febrero bajo el impulso
de la corporacion Progreso mediante su diario E/ Progreso; ‘Mil veces campedn’ en
octubre distribuido por E/ Correo 'y ‘Jaque a 2’ en noviembre difundido por el diario
Sur, ambos periddicos pertenecientes a Vocento.

Para determinar el grado de continuidad de dicha apuesta estratégica, debe tenerse
en cuenta que, a fecha del cierre de la presente investigacion, continian distribuyéndose
9 de estos productos: ‘A dos bandas’, ‘Deporte Campeon’, ‘Jaque a 2°, ‘Latido txuri
urdin’, ‘Lleida en Joc’, ‘Previa del partido’, ‘Rumbo a Los Juegos’, ‘Tertulia deportiva’
y ‘“Tu Motor’. Por el nimero total de episodios acumulados destacan los casos de ‘A dos
bandas’ y ‘Lleida en Joc’, con un total de 109 y 134 programas, respectivamente.

De los 15 podcast, 13 incorporan identificacion corporativa verbal, 12 disponen
de sintonia musical propia y 13 optan por la periodicidad semanal. Llama la atencion la

variedad de sus duraciones promedio: 5 corresponden al tramo de més de 30 minutos, 4
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se encuadran en los respectivos intervalos de 20 a 30 y 15 a 20 minutos, y los 2
restantes pertenecen a los lapsos de 5 a 10 y menos de 5 minutos.

La cronica y la tertulia constituyen los dos géneros periodisticos predominantes.
Asimismo, se advierte una preponderancia del estilo de lenguaje formal sobre el
coloquial (13 de los 15 casos) y un equilibrio casi absoluto entre lo informativo y lo
opinativo. 13 de los podcast se caracterizan por incorporar un ritmo narrativo medio,
mientras que los 2 restantes optan por un tempo rapido.

Una posible limitacion a la presente investigacion radica en el hecho de que
unicamente se ha estudiado la utilizacién de podcast de informacion deportiva en
corporaciones periodisticas que cuentan con mas de una cabecera en el mercado de la
informacion de proximidad. Cabria completar este analisis con el empleo de este
formato en el &mbito deportivo por parte de empresas periodisticas monocabecera que
asimismo desarrollan su actividad dentro del entorno de la informacion regional,
incluyendo los casos de Edicié de Premsa Periodica Ara (editora del diario Ara),
Inforcasa (Canarias7), Canavisa (Diario de Avisos), La Informacion (Diario de
Navarra), Prensa de Teruel (Diario de Teruel), Prosa (El 9 Nou), El Adelantado de
Segovia, S.L. (El Adelantado de Segovia), Diario El Pueblo (E! Pueblo de Ceuta),
Gruposa (La Gaceta Regional de Salamanca), Holder Solutions (La Marniana) o Alnuar

2000 (La Nueva Cronica), entre otros.
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